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WE BRING JOY AND HAPPINESS THROUGH THE FESTIVITY
& WARMTH CHRISTMAS SEASON WITH AN ARRAY OF EVENTS,
SHOPPING AND DINING EXPERIENCES.

at Senayan City, infinite discovery and delight awaits you,
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ak terasa penghujung tahun semakin dekat di depan mata, ada begitu banyak momen tak

terlupakan yang telah dilewati bersama dengan pengunjung setia Senayan City. Melalui edisi

terakhir di tahun 2019 ini, kami ingin meneruskan warna-warni festivity sekaligus inspirasi
liburan akhir tahun untuk Anda yang ingin menghabiskan waktu untuk bepergian bersama keluarga.

Kami berbincang bersama Rosalindynata Gunawan-Bakrie, a career woman and a mother who
loves to travel. Dirubrik IN-Story kali ini Anda dapat mengintip langsung rekomendasi tujuan serta
tips berwisata dengan keluarga ala wanita petite penuh tawa yang akrab disapa Linguling ini. Jika
berbicara mengenai traveling, fashion menjadi salah satu hal essentials yang tak boleh dilewatkan, intip
tips and trick dalam memilih pakaian ketika pergi berlibur di saat winter and spring di rubrik IN-Pieces
dan IN-Reference yang memberikan rekomendasi trend fashion 2020 dari perhelatan fashion terbesar;
Paris Fashion Week, Milan Fashion Week dan Jakarta Fashion Week.

Jangan lewatkan juga sebuah ulasan penting mengenai must-bring beauty productssaat berlibur ke
destinasi musim dingin, dimana keadaan kulit harus tetap terjaga agar tetap sehat. As a cherry on top, kami
berbincang dengan dua beauty influencer, yaitu Tyna Kanna Mirdad dan Aldila Fadila yang membeberkan
rahasia mereka untuk tetap memiliki tampilan yang selalu on walau ditengah aktivitas yang padat.

Diedisi kali ini, kami menghadirkan sejumlah rekomendasi kegiatan akhir tahun yang kami harap dapat
memberikan inspirasi untuk Anda. Jika Anda tengah merancang liburan dan tak kunjung menemukan
destinasi untuk dituju, Nicoline Patricia Malina - fotografer wanita serba bisa - memberikan sejumlah
rekomendasi dari destinasi liburan favoritnya, baca selengkapnya di rubrik IN-Cruise. Tak sedikit juga yang
memilih untuk menghabiskan waktu lebih banyak bersama keluarga, jika Anda salah satunya, hal yang bisa
dicoba adalah mendekorasi tampilan rumah agar terlihat beda. Atau pergi sejenak meluangkan waktu with
your closest friends, over food at our most recommended restaurants here in Senayan City.

Kami berharap edisi ini dapat memberikan inspirasi bagi Anda yang tengah merencanakan sebuah
agenda akhir tahun, serta pengingat bahwa momen terbaik terjadi tak hanya karena rencana dengan
baik tetapi juga kehangatan dari orang-orang terdekat. Selamat membaca. At Senayan City, infinite

discovery and delight awaits you.

Salam,

HALINA

Leasing & Marketing Communication Director of Senayan City
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IN-LEASE

* Tory Burch

*H& M

* Aigner

* NARS

* YSL Beauty

IN-STORY

Nothing but Spontaneous and Cheerful

IN-PIECES

Dress for the Season: From winter to

spring, playing with layers is always fun!

IN-REFERENCE

From Runway to Vacay

IN-FORM

Into the Woods

IN-POUCH

A Bright Shade of Winter

IN-ESSENCE

Won’t Leave Home Without It

IN-MUSE

I Impress No One!

IN-COMFORT

Modern & Playful

IN-DULGE

The Season to Feast

IN-ARTSY

* Breakthe Boundaries

* Senayan City presents M.A.S.A

* Senayan City X Disney Indonesia
Inspired by Maleficent: Mistress of Evil

* La Femme: Perempuan Masa Kini

IN-CRUISE

Travel Through The Lense: Nicoline

Patricia Malina



“It's the most

wonderful time

of the year'
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+ IN-EXQUISITE -

ULANG TAHUN KE-13: SENAYAN CITY
MEMPERSEMBAHKAN PAMERAN UNTUK
PECINTA SENI RUPA KONTEMPORER

Pada bulan September lalu,
bertepatan dengan perayaan ulang
tahun ke-13 Senayan City, para
pengunjung Senayan City diberikan

berbeda sesuai keahlian. Seniman yang berkolaborasi di area

ini antara lain Antonio S Sinaga, Erwin Windu, Made Valasara,

kesempatan untuk menikmati REBELLIONIK, Ruth Marbun, Rega Ayundya Putri, dan
pameran seni rupa kontemporeratau Sekarputri X Agugn.

art installation yang dibuka pada Konsep Tomorrow, berlokasi di South Lobby Senayan City
hari Jumat 13 Se ptem ber silam. memamerkan karya seni Anton Ismael, Monica Hapsari dan

Satria Nugraha. Tomorrow menjabarkan tentang esok hari,
harapan baru, pemikiran baru, dan semangat baru.

Dan terakhir, konsep The Futuredi mana dapat menikmati
karya dari Bandu Darmawan, Eldwin Pradipta dan Fika Ria Santika
sebagai kreator di area the Future. Konsep Futureini para seniman
merepresentasikan gambaran ide tentang masa mendatang dan
mewujudkan pemikiran tersebut dengan perpaduan elemen modern.

Selain pameran, Senayan City juga menyelenggarakan program
Artniversary Charity Auctiondan A RTivities. Artniversary Charity
Auctionadalah program lelang karya seni yang hasil keuntungannya
akan disalurkan ke Yayasan Mitra Museum Jakarta. Sementara,

ARTivities merupakan hasil kolaborasi bersama Ganara.Art dan

ArtSphere yang menghadirkan rangkaian acara menarik seperti Art

Class & Art Dialogue yang berlangsung di Curated Space, lantai 1.

aryaseni rupa kontemporer yang ditampilkan

mewakili perkembangan perjalanan Senayan City Teks & Foto: ...

selama 13 tahun. Pameran tersebut mengusung

konsep ' Today, Tomorrow, The Future.' ULANG TAHUN BERTABUR HADIAH B
Mereka yang berpartisipasi dalam pameran yakni Masih dalam rangka perayaan ulang e |
13 seniman kontemporer Indonesia yang secara khusus tahun kg—] 8 Senayan City, para ‘ H
pengunjung yang beruntung yang
berkolaborasi dengan Senayan City 13™ ARTniversary. telah berbelanja di Senayan City

Pameran karya seni ini dapat dinikmati dalam 3 kategori juga memenangkan 13™ ICONIC
PRIZES dengan Grand Prize LEXUS

UX200 dan hadiah lain seperti 4
Lobby yang mengadopsi konsep “ Today. Tomorrow. The Future.” tiket Business Class Turkish Airlines
ke semua destinasi Eropa, iPhone
XS Max, Samsung Galaxy 10+, TAG Heuer Carrera watch, Travel
Lobby, bercerita mengenai penggambaran posisi masa kini, apa Luggage RIMOWA, Diamond Frank & Co, Disney X Coach Signature
yang dirasakan mengenai sekarang dan perjalanan Senayan Riley, Senayan City Shopping Voucher senilai Rp13.000.000,- dan
voucher 3D2N Banyan Tree Ungasan Bali. Undian pemenang telah
diumumkan pada sore 18 September 2019 silam di Main Atrium
konsep tersebut dan menuangkannya dalam bentuk karya seni Senayan City. Dan sekali lagi selamat kepada 13 pemenangnya.

area utama. Mulai dari Main Lobby, South Lobby dan North

Konsep Today, secara khusus menempati lokasi Main

City pada masa sekarang. Setiap seniman mengembangkan
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+ IN-EXQUISITE -

AKU DAN KAIN: EKSPRESI CINTA
OSCAR LAWALATA TERHADAP KAIN

INDONESIA

Teks: Wafi Dirayati. Foto: Dok. Senayan City.

Didukung oleh Senayan City, Oscar Lawalata kenalkan ragam kain nusantara

ak dapat dipungkiri bahwa Indonesia kaya akan

histori dan budaya, salah satu keragaman kultur

yang memikat masyarakat Indonesia akhir-akhir ini
adalah kain. Siapa yang sangka bahwa kain menyimpan banyak
cerita dan latar belakang yang berbeda-beda. Dalam rangka
memperingati Hari Batik Nasional yang jatuh pada tanggal 2
Oktober, Senayan City berkolaborasi dengan Oscar Lawalata
dan Glenn Prasetya mempersembahkan sebuah gerakan cinta
tanah air bertajuk I AM INDONESIA.

“Melalui gerakan ini aku ingin mengajak anak-anak muda
Indonesia untuk mengenal lebih jauh tentang kain. Aku juga
mengajak 100 generasi muda untuk memakai kain Indonesia,” jelas
Oscar dalam pembukaan pameran “Aku dan Kain” yang hadir
selama bulan Oktober 2019 di curated space, lantai 1, Senayan City.

I AM INDONESIA The Future: Aku dan Kain, adalah instalasi
budaya yang dipersembahkan oleh Senayan City bersama Oscar
Lawalata dan Glenn Prasetya serta Bank Mandiri, Bakti Budaya
Djarum Foundation dan SONY dalam misi meneruskan kisah kain
Nusantara yang beragam, agar terus dihargai generasi ke generasi.

Pameran ini menghadirkan berbagai macam kain tradisional

dari berbagai daerah, seperti ulos dari Sumatera Utara, tenun

ikat dari Nusa Tenggara, tapis dari Lampung, songket dari
berbagai daerah di Sumatera, hingga lembaran tekstil dari
kulit kayu yang berasal dari Kalimantan. Uniknya, kain yang
dipamerkan ini merupakan hasil perjalanan Oscar Lawalata
selama 20 tahun, mengunjungi berbagai daerah di Indonesia
yang memiliki kain yang berbeda-beda.

Salah satu kain yang paling memorable baginya adalah kain
sungkit dari Kalimantan yang dibuat oleh suku nomaden di sana,
“Kain ini semakin sulit didapat, karena suku nomaden Kalimantan
ini tinggal di hutan, sementara lahan hutan semakin sedikit
sehingga mencari mereka pun semakin sulit,” lanjut Oscar. Hingga
kini, kain tradisional Indonesia tidak hanya sebagai sebuah artefak
budaya, namun bagian dari perkembangan budaya modern.

“Sejalan dengan visi dan misi Oscar Lawalata, Senayan City
turut mendukung instalasi I AM INDONESIA The Future: Aku
dan Kain. Menjadi bagian dalam perayaan Hari Batik Nasional
di Senayan City, movementini diharapkan semakin mengenalkan
beragam kain tradisional dari berbagai daerah kepada generasi
muda serta mampu menginspirasi pengunjung Senayan City untuk
terus mencintai keindahan kain Nusantara,” jelas Jaclyn Halim,

selaku Senayan City Leasing & Marketing Communication GM.
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+ IN-EXQUISITE -

PAMER KREATIVITAS DI JAKARTA
FASHION WEEK 2020

Teks: Clarisa Mutriafica. Foto: Dok. Senayan City.

Memasuki tahun ke-12, pekan mode Jakarta Fashion
Week 2020 telah resmi dilaksanakan pada 22-28
Oktober 2019 di Senayan City.

ahun ini merupakan tahun ke-7 Senayan City menjadi

tuan rumah untuk pegelaran pesta mode terbesar di Asia

Tenggara, Jakarta Fashion Week 2020. Menjadi bentuk
dukungan serta konsistensi Senayan City untuk dapat menjadi
bagian perkembangan industri kreatif tanah air selama sepekan ke
depan. JEW yang dengan sukses sudah menyelenggarakan pagelaran
fashionuntuk ke-12 kalinya. Kami berharap Senayan City & JEW
dapat selalu menjadi inspirasi dan wadah bagi para insan kreatif
industri fashion, untuk terus berkarya dan mendorong brand fashion
tanah air hingga ke pasar dunia.

“Artinya komunitas kami terus berkembang, regenerasi
desainer muda terus berkembang. Para senior desainer sekarang
sudah menjadi mentor bagi yang muda,” ucap Svida.

Bermula dengan kegiatan Lomba Perancang Mode, JEW
memiliki peran yang cukup penting dalam pertumbuhan industri
fashionIndonesia. Bahkan seiring dengan berjalannya waktu, Lomba
Perancang mode Menswearuntuk pertama kalinya ditambahkan.

Para pecinta fashion dapat menikmati beragam koleksi
yang ditampilkan desainer-desainer terkemuka seperti Peggy |

Hartanto, Danjyo Hyoji, Jenahara, Oscar Lawalata, Rani Hatta, ‘%

Albert Yanuar, Bateeq, Sejauh Mata Memandang dan lainnya.

Selain pagelaran fashion show, JEW juga memanjakan para

3 g

pengunjung dengan Pop Up store yang diikuti oleh lebih dari 100 label

mode, aksesori, serta food € beveragesyang terletak di area FashionLink {

Showroom & Market dan The Hall, lantai 8 Senayan City. Pada area \

L

H.’i_-n? &

tersebut juga diisi dengan beberapa kegiatan menarik seperti trunk show |

dan talkshowdengan para mitra komunitas dari berbagai bidang. *r“
Jakarta Fashion Week 2020 dapat berbangga telah menjadi

bagian dari Indonesia Creative Week, yang merupakan gerakan '

kolaboratif yang turut mendukung perkembangan industri

kreatif Indonesia. Sehingga kreativitas terus dapat berkembang

dan menggali potensi-potensi yang ada di masyarakat.
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+ IN-EXQUISITE -

PAMERAN SENI DAN FASHION
KOLABORASI SENAYAN CITY DAN DISNEY
Fote ok, Diney ndonesia INDONESIA BERTEMA MALEFICENT

Menyambut perilisan film terbaru Disney's "Maleficent: Mistress of Evil "Disney
Indonesia berkolaborasi dengan sepuluh seniman dan desainer Indonesia—Anis
Kurniasih, Aurora Santika, Dian Suci Rahmawati, Nus Salomo, Han Chandra, Atreyu
Moniaga dan Robby Garsia dari Proyek Atreyu Moniaga (AMP), Albert Yanuar, Andreas
Odang, dan Imelda Kartini—untuk mempersembahkan karya seni dan fashion show
spesial yang bertajuk Saints, Evils and In Between: A Special Art and Fashion
Collaboration Inspired by Disney’'s "Maleficent: Mistress of Evil

isney’s “Maleficent: Mistress of Evil sendiri

merupakan sekuel dari film Maleficent yang dirilis

2014 silam. Dalam pameran ini, pengunjung
tak hanya akan dimanjakan dengan karya instalasi sayap
Maleficent, namun juga cuplikan rancangan desain kostum
yang terinspirasi dari karakter film terbaru Maleficent. Disney
Indonesia memberikan kebebasan pada ketujuh seniman dan
tiga desainer untuk menginterpretasikan kisah penuh konflik
Maleficent ke dalam karya-karya yang dipamerkan. Koleksi gaun
yang dipamerkan juga akan ikut ditampilkan di Main Atrium
Senayan City pada 24 Oktober 2019 sebagai salah satu dari
rangkaian acara Jakarta Fashion Week 2020.

“Rasanya sangat menyenangkan dapat menciptakan sebuah
karya yang terinspirasi dari kisah dan karakter favorit saya.
Kisah Maleficent sendiri memberikan perspektif baru dimana
selalu ada sisi lain dari sebuah cerita. Hal ini tergambar dalam
karya yang saya buat, dimana Maleficent yang identik nuansa
gelap, digambarkan dalam sebuah tampilan berbeda dan penuh
warna,” jelas Anis Kurniasih.

Berlokasi di North Space, Ground Floor, Senayan City
Jakarta, pameran ini hadir hingga 3 November 2019.




+ IN-EXQUISITE -

BERBURU KULINER DI
JAKARTA CULINARY
FEASTIVAL 2019

Ismaya Live kembali menghadirkan
Jakarta Culinary Feastival (JFC) 2019
di Senayan City pada 3-6 Oktober
2019 Di tahun ketiga ini, Ismaya Live
bekerja sama dengan GoFood untuk
menghadirkan ragam kuliner dalam
dan luar negeri yang memanjakan
lidah pencinta makanan

Teks: Lulu Nisrina. Foto: Dok. Ismaya Live.

engusung tema In Bloom, festival kuliner ini

menampilkan tren-tren terbaru di dunia kuliner

yang membentuk landscape industri makanan dan
minuman Indonesia hari ini. Setelah merasa kenyang mencicipi
pilihan makanan, minuman dan dessert, foodies pun tidak kehabisan

kegiatan selama berada di festival ini. Selain memanjakan foodies,

dengan ragam makanan lezat, acaraini juga dimeriahkan dengan “Melalui beragam Masterclass, foodies dapat langsung

berbagai aktivitas dalam program taste, sip, learn dan funyang mengikuti kelas yang dipandu secara eksklusif oleh culinary stars

dapat ditemui dalam cooking demo, coffee demo, kids’ cooking class, yang kami hadirkan. Para culinary stars juga akan menjamu

talkshow, pastry demo, Masterclass, dan wine tasting. foodies di aktivitas Chef’s Table Experience di mana mereka akan
“Foodies dan figur-figur ternama di dunia kuliner dapat memasak dan langsung menghidangkan signature dish masing-

berinteraksi dengan satu sama lain melalui beragam aktivitas masing kepada foodies,” lanjut Sarah.

yang digelar selama empat hari di JCF 2019,” ujar Sarah Deshita Jika Anda tidak sempat berkunjung ke JCF 2019, jangan

sebagai Brand Manager Ismaya Live. sampai melewatkan keseruan pesta makan di tahun mendatang, ya!



+ IN-EXQUISITE -

GREAT INFLUENCE AT
SOCIAL MEDIA WEEK 2019

Selama lebih dari satu dekade, peran
media sosial sudah masuk ke setiap
aspek kehidupan masyarakat

arus diakui, dalam beberapa tahun terakhir peran social

media dalam sendi-sendi kehidupan bermasyarakat

semakin sentral. Bahkan cara orang melakukan bisnis
pun dipengaruhi oleh media sosial. Maka dari itu, pergelaran rutin
Sosial Media Week (SMW) 2019 yang mengangkat tema “ Stories:
With Great Influence Comes Great Responsibility” menjadi pondasi
penting untuk mengingatkan masyarakat manfaat dan bahaya dari
media sosial tanpa adanya batasan.

Dalam press conference SMW 2019 yang diadakan pada
tangal 12 November 2019, Jaclyn Halym selaku GM Marketing
dan Leasing Senayan City Jakarta memberikan pandangannya
terhadap sosial media, “SMW 2019 merupakan ajang pertemuan
ide dan gagasan tentang digital, brand, dan aspek yang dapat
meningkatkan bisnis yang sejalan dengan tren dan perilaku
konsumen. Fenomena ini akan menjadi pertimbangan pelaku
bisnis barang dan jasa untuk memberi terobosan baru dan
memberi pelayanan terbaik bagi customer.”

Nadya Hutagalung, Environment Influencer,
menyampaikan bahwa media sosial tidak hanya penting
digunakan bagi mereka yang sudah punya nama atau banyak
pengikut. Baginya, semua pengguna harus memanfaatkan
media sosial dengan bertanggung jawab untuk memotivasi
kebaikan, menyuarakan pesan humanisme, dan pemikiran
terbaik mereka.

Sementara itu, bagi Norisa Saifuddin, Senior Vice President
BCA, ajang ini diharapkan dapat membantu pengguna melihat

bagaimana digital dan media sosial dapat mendukung bisnis.

<12 -
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Dari kiri: Nadya Hutagalung. Dwi Adriansyah, Country Industry
Head, Indonesia - Twitter. Anthony Liem, Norisa Saifuddin, Nadya
Hutagalung dan Jaclyn Halim.

Dimana pelaku bisnis dituntut menyesuaikan diri dengan pola

kebiasaan baru masyarakat.

Incorporating Online dan Offline

Dalam sesi Community Meet Up bertemakan “Stay Ahead in Retail:
Incorporating Online dan Offline”; Jaclyn Halim ditemani oleh Diana
Sulaiman (Business Development Director Masari Group Indonesia)
dan Hanifa Ambadar (CEO Female Daily Network), membagikan
pengalaman bagaimana media sosial dan industri retail dapat bersinergi
untuk meraih hasil yang lebih maksimal. Meskipun pertumbuhan
e-commerce cukup pesat, namun aktivitas offline bukan berarti akan
ditinggalkan begitu saja. Masih ada unsur-unsur penting dalam retail
yang masih belum bisa digantikan oleh sensasi belanja online.

Dalam acara yang berlangsung selama lima hari, dari 11-15
November 2019, terdapat sejumlah catatan mengesankan dari
pembicara dan pengunjung. Perhelatan tahunan ini dihadiri oleh
11.000 peserta, 181 pembicara, dengan total 95 sesi selama 5 hari
rangkaian acara. Hampir seluruh rangkaian acara yang terdiri dari
konferensi, community meet up, workshop, acara satelit dan pameran,
berhasil menarik minat peserta yang berasal dari beragam latar

belakang baik dari industri pemasaran, kreatif dan teknologi.

Teks & Foto: Moh. Rusdi.

Community Meet Up

"Stay Ahead in Retail:
Incorporating Offline

and Online".
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+IN-SCHEME -

2019 - 2020

07 DESEMBER 2019 - 12 JANUARI 2020

FSTVE19

“AWINTER'S TALE"

Senayan City menghadirkan
sukacita dan kehangatan momen
Natal dan Tahun Baru melalui
rangkaian acara bertajuk
FSTVE Season yang turut
mempersembahkan A Winter’s
Tale, sebuah kolaborasi menarik
antara Senayan City bersama
PLAY LINE FRIENDS & BT21.
Nikmati berbagai keseruan

di sepanjang bulan Desember
2019 hingga 12 Januari 2020
kedalam dunia PLAY LINE
FRIENDS & BT21 melalui
beragam kegiatan seperti BT21
photo booth area dan pop-up
shop yang menghadirkan official
merchandise dari BT21. Jangan
lewatkan juga kemeriahan
Gigantic Christmas tree yang
menjulang setinggi 13m di tengah
Main Atrium dan kesempatan
untuk bertemu langsung BT21
Mascots.

Jangan lewatkan juga
program Midnight Shopping yang
akan berlangsung di tanggal
14 - 15 Desember 2019 dengan
beragam instant rewards, mystery
dealserta hadiah menarik
lainnya yang dapat dimenangkan

oleh SCX member dan seluruh

pengunjung setia Senayan City.
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13 JANUARI - 9 FEBRUARI 2020

FASHION NATION 2020

Sebagai salah satu pusat perbelanjaan
yang berkomitmen untuk memajukan
industri kreatif tanah air, Senayan City
kembali menghadirkan program fashion
tahunan Fashion Nation 14 Edition
yang akan memamerkan hasil karya
paraikon inspirasional dari panggung
mode Indonesia. Gelaran Fashion Nation
2020 akan dibuka secara spesial dengan
koleksi eksklusif hasil karya para desainer
terkemuka. Do not miss the ultimate
fashion & lifestyle experience destination

in Indonesia, only at Senayan City.

CHINESENEW YEAR 2020
Rayakan semarak tahun
baru Imlek bersama
Senayan City melalui
ragam acara selebrasi
menyambut datangnya
the year of Metal Rat.
Jangan lewatkan berbagai
pertunjukkan menarik
serta special shopping
programs untuk para
pengunjung setia Senayan
City. We wish you have a
prosperous year and full of

blessings year ahead!
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Terletak di lantai ground, gerai ini dirancang khusus untuk
merepresentasikan rumah milik sang penemu, Tory Burch sendiri di West
Indies. Meskipun kategori produk yang ditawarkan termasuk mewah dan
eksklusif, suasana gerai ini justru terasa ramah dan hangat. Ditambah
dengan penggunaan kayu pada setiap sisi ruangan dan furnitur untuk
display serta beberapa elemen lain, seperti sofa pada bagian dalam toko.
Warna jingga yang ikonik dengan Tory Burch pun tampak di sisi pintu
untuk menyambut kehadiran para tamu.

Gerai keempat dan terbesar di Indonesia ini menawarkan produk
mulai dari pakaian ready-to-wear, sepatu, tas, kacamata dan aksesori
lainnya. Hal ini menjadikan Tory Burch Senayan City sebagai tujuan
utama bagi pelanggan yang ingin menemukan produk terbaru atau
produk favorit sepanjang masa. Sebut saja sepatu khas milik Tory

Burch, Minnie Travel Ballet Flats yang menjadi

K b . X . i1 dal TORY BURCH
egemaran hampir setiap wanita yang tampil dalam Senayan City
ragam pilihan warna. Ground Floor

EXCLUSIVE,
YET VERY HUMBLE

Teks: Meta Limesa. Foto: Dok. Tory Burch.
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H&M

Senayan City
2" Floor

A

(ST
il

THE FIRST CONCEPT STORE OF

H&M IN INDONESIA

Penawaran produk mode di Senayan City semakin
terlengkapi dengan kehadiran H&M. Terletak di

lantai 2, kehadiran pengunjung akan langsung

disambut oleh Common Grounds coffee and roastery.

Keberadaan café ini merupakan yang pertama
kalinya terjadi di gerai H&M Indonesia, seolah
mengizinkan pengunjung untuk berbelanja lalu
bersantai sejenak dengan secangkir kopi. Tampilan
dari gerai ini sendiri tampak cukup berbeda jika
dibandingkan outlet H&M lain di Indonesia dengan

banyaknya penggunaan kayu dan beberapa tanaman

hijau sebagai penghias.

Teks: Meta Limesa. Foto: Adieth Nugraha.

Meskipun hanya terdiri atas satu lantai, ruang
lingkup yang dimiliki H&M Senayan City terbilang
luas. Seperti outletlainnya, produk yang ditawarkan
untuk perempuan tampak lebih mendominasi dan
terbilang cukup lengkap, mulai dari pakaian basic,
sportswear, swimwear, maternity, aksesori hingga
produk dari H&M Studio. Selain itu, turut tersedia
produk untuk pria dan anak-anak. Di bagian produk
anak, bahkan tersedia playground yang mengizinkan
si buah hati bermain sembari menunggu sang orang
tua berbelanja. Banyak hal baru yang ditemui di

gerai ini, bukan?

<17 -
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BLOOMING IN FALL

Label asal Munich, Jerman ini memutuskan untuk menempatkan
salah satu gerai terbarunya di Senayan City. Terletak dekat
dengan lobby selatan, AIGNER memiliki tampilan yang minimalis
dan klasik dengan penggunaan marmer berwarna cokelat muda.
Ukiran dengan pola repetitif berlambangkan AIGNER tampak
pada bagian dinding yang berwarna putih. Selain itu, AIGNER
juga turut menyertakan dekorasi berbentuk bunga dengan
perpaduan warna ungu dan putih yang merepresentasikan koleksi
Fall/ Winter 2019 miliknya. Dekorasi ini tampak menghiasi area

dimana produk new collection ditempatkan, yaitu tepat di depan

pintu gerai yang seketika mencuri perhatian pengunjung.

Sisi sebelah kanan toko tampak lebih difokuskan untuk
produk khusus perempuan, seperti tas dan sepatu. Desain dari
setiap produk AIGNER sendiri bersifat klasik dengan pilihan
warna yang cenderung netral. Meski memberikan sorotan utama
pada produk-produk tersebut, AIGNER turut menawarkan

beberapa produk lain seperti jam tangan dan

AIGNER
Senayan City
Ground Floor

parfum. Produk untuk pria juga disertakan
dengan tambahan pakaian serta aksesori

pelengkap seperti ikat pinggang.

Teks: Meta Limesa. Foto: Adieth Nugraha.
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Sekarang, padi makin
berisi makin tak bisa
merunduk.

Teks: Samuel Mulia. Foto: Dok. Spesial.

aya percaya, Anda pasti

melihat banyak akun di media

sosial yang memperlihatkan
seseorang jalan-jalan alias bepergian ke
mancanegara dengan gaya hidup mereka
yang membuat mulut ini berucap:
“Kapan saya bisa sepertiitu.”

Ada yang menunjukkan kelas
penerbangan yang digunakan,
menggunakan maskapai yang senantiasa
menjadi buah bibir penerbangan
lainnya, memperlihatkan hotel dimana
mereka tinggal dan peralatan yang serba
bermerk yang dibawa selama acara
jalan-jalan itu.

Danyangpalingepik, beberapadi
antaranyamenggunakan keterangan foto
dengankalimat yangbijaksanatentang
kehidupanyangtakadahubungannyadengan
gambaryangditampilkan. Jadiseperti
mauterlihat rendah hatitetapitakbisa
meninggalkankeinginan untuk menunjukkan
kalausayainikayapakaibanget.

Tentu kita tak bisa tahu apakah

pemilik akun itu benar-benar kaya,

=
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TRAVEL

setengah kaya atau juara dalam mencicil
kartu kreditnya. Atau sangat ahli
merogoh dompet sponsor ke kanan
kiri, untuk dapat memenuhi keinginan
mereka bepergian dengan gaya hidup
papan atas yang mungkin bukan
menjadi gaya hidup mereka setiap
hari. Meski pernah saya baca, bahwa
beberapa perusahaan sudah kapok
membantu mendanai acara jalan-jalan
mereka itu.

Nah, apa sebenarnya makna
dari acara jalan-jalan itu? Alasan
yang paling cliche adalah meluaskan
wawasan. Saya tak mengerti wawasan
yang seperti apa yang diperluas.
Apakah hanya dari tak pernah ke Petra
terus menjadi tahu kalau di dunia ini
ada daerah namanya Petra dengan
pesonanya yang luar biasa.

Ataukah dari tak mengerti budaya
sebuah negeri menjadi mengerti budaya
mereka. Misalnya kalau di Jepang
budaya disiplin dijunjung tinggi, maka

kita menjadi mengerti. Mengerti saja,

maksudnya. Mau mengikuti budaya

menjadi masyarakat yang berdisplin
tinggi, nantisaja dulu. Mengerti saja
sudah sebuah niat yang baik, bukan?

Atau jalan-jalan itu bermakna tak
mau kalah dengan acara jalan-jalan
orang lain. Kalau orang lain bisa ke Nepal
dan Bhutan, maka saya juga bisa meski
mungkin sejujurnya itu bukan destinasi
yang menyenangkan hati. Bahkan teman
saya pernah sesak nafas waktu jalan-
jalan ke tempat itu sementara ia sendiri
adalah penderita asma. Prinsipnya, sana
bisa, sini apalagi.

Bulan ini adalah bulan liburan,
begitu banyak selebrasi yang
dilakukan. Mungkin, selebrasi terindah
adalah ketika Anda meluaskan
wawasan untuk mengerti siapa
diri Anda sesungguhnya. Sehingga
kemanapun Anda akan pergi, apapun
yang akan Anda unggah di akun media
sosial Anda, orang dapat membaca
sebuah akun dengan kebahagiaan yang

tak dibuat-buat.
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THE BIGGEST NARS

COSMETICS IN
SOUTHEAST ASIA

Kehadiran dari produk kecantikan ini mungkin sudah begitu dinanti-

nantikan oleh para beauty enthusiast. Akhirnya, untuk pertama
kali NARS menginjakkan kaki di Indonesia, tepatnya di lantai 1
Senayan City. Keseluruhan tampak ruangan memiliki tampilan
yang minimalis, namun futuristik secara bersamaan dengan konsep
illuminated visual yang menampilkan hasil fotografik milik sang
penemu NARS, Francois Nars.

Dominasi warna putih pada interior seolah menjadikan setiap
produk kecantikan milik NARS ini menonjol. Produk-produk
unggulan dari NARS memang diminati karena ragam pilihan
warna yang diberikan cocok untuk setiap warna dan tipe kulit, tak
terkecuali kulit perempuan Indonesia. Di salah satu sudut ruangan
tersedia area dimana terletak meja rias dengan pencahayaan yang

maksimal untuk dipergunakan oleh pengunjung yang

NARS o
Senayan City sekadar ingin mencoba produk atau keperluan acara
15t Floor mendatang.

Teks: Meta Limesa. Foto: Adieth Nugraha & Dok. NARS Senayan City.

<20 -



Teks: Meta Limesa.
Foto: Adieth Nugraha.

MAKE IT PERSONAL

Label kecantikan milik rumah mode asal Paris,

YSL Beauty memang lebih dikenal dengan produk
kosmetik. Berbagai produk riasan wajah, mata

dan bibir miliknya kerap menjadi pilihan. Namun,
gerai yang berada di lantai Groundini juga turut
menyediakan produk skincare dan fragrance
miliknya. Memiliki interior yang didominasi dengan
warna hitam dan putih seolah mengizinkan warna-
warna cerah dari lipstick YSL Beauty menjadi

sambutan selamat datang bagi para pengunjung.

+ IN-LEASE -

Beberapa fasilitas pelayanan disediakan di
dalam YSL Beauty Senayan City. Terdapat area yang
dikhususkan untuk produk perawatan kulit, dimana
pengunjung dapat mencobanya terlebih dahulu dengan
massage service. Pengunjung juga dapat melakukan
kustomisasi untuk produk lipstick, seperti pemilihan

lipstick case dan engraving. Tersedia

YSL BEAUTY
Senayan City
Ground Floor

juga gifts area, dimana pengunjung
dapat memilih sendiri wrapping style

yang ditawarkan secara lebih personal.
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Bepergian, menginjakkan kaki di tempat baru, melihat dan mengalami hal-hal baru, tentunya menjadi pengalaman epik yang dijamin

membekas. Simak rekomendasi musik, buku dan lagu yang dapat menginspirasi momen Anda bepergian kali ini!

v

Raiga

QGYOU”

Raisa kembali pada fitrah bernyanyinya. Lewat
single dan video musik bertajuk “ You”, Raisa tampil
lagi memamerkan kelihaian vokalnya. Dalam tempo

sedang, lagu bernuansa RnB yang ditulis Gamaliel
Tapiheru ini menceritakan perasaan 'gila' karena
dimabuk cinta. Meski dalam warna musik baru dan

sedikit modern, Raisa tetap hadir dalam rasa vokal dan

gaya yang menjadi identitasnya.

NV

KALLULA

“THIS LOVE”
Melanjutkan kiprah musik solonya, vokalis grup
Kimokal, Kallula, hadir dengan single terbaru bertajuk
“This Love”. Dan, Kallula kembali berkolaborasi

ga

dengan DJ dan produser Dhipa Barus, yang ju
membidani single sebelumnya berjudul “No One Can
Stop Us”. «

Kallula yang kandas, tapi dalam nuansa musik yang

This Love” menceritakan pengalaman cinta

ceria dan jauh dari ekspresi melankolis.

ckian lama mengunci diri

sejak kepergian sang istri,

Dr John Doolittle, dokter
hewan kebanggaan Ratu Victoria
harus berlayar menempuh
petualangan epik ke pulau

misterius demi mencari obat bagi

sakit. Berbekal kemampuannya
berbicara dengan binatang,

Produksi: Universal Pictures
Sutradara: Stephen Gaghan
Pemain: Robert Downey Jr., Jim
Broadbent, Harry Collett, Tom
Holland, John Cena, Marion
Cotillard

Doolittle mendapatkan kembali
kecerdasan dan keberanian
guna menghadapi musuh dan
menemukan makhluk-makhluk
menakjubkan.

sang calon ratu Inggris yang jatuh

KEBERANGKATAN
Penulis: NH. Dini

Penerbit: Gramedia Pustaka
Utama

=1

LLETTY
lltilllllllllllll!

NH. DIN

LLTTTITr
Inilah salah satu judul novel LT

yang monumental buah karya
Nh. Dini. Pertama kali terbit
pada 1977, kini dihadirkan
kembali dalam balutan sampul

5

baru. Mengisahkan Elisa, gadis
keturunan Belanda yang jatuh
cinta kepada lelaki Jawa. Kisah
cinta dan konflik keluarga
mewarnai novel yang penuh
dengan pertanyaan atas jati diri
dan hakikat menjadi perempuan

di negeri ini.

Teks: Hapis Sulaiman. Foto: Dok. Spesial
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“The best gift
you could have
given her was
a lifetime of
adventure.’
-Lewis Carroll
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ebelum akhirnya mendapat gelar sebagai seorang ibu,
ia tampak aktif sebagai creative designer darisalah
satu label pakaian anak ternama Tanah Air. Tidak
hanyaitu, paras cantiknya juga kerap kali mengisi
beberapa kolom berita lifestyle baik cetak maupun digital.

Kami berbincang sejenak perihal kebiasaannya dalam
traveling, nyatanya banyak hal yang di luar dugaan. Mulai dari
pilihan pakaian, destinasi favorit hingga kebiasaan yang dilakukan
selama bepergian. Ah, ya, kesan serius itu seketika meluruh ketika

iasedang menggenggam sang buah hati.

Hai, sedang sibuk apa saat ini7 Saat ini memang fokusnya
masing mengurus si baby, tapi sudah mulai project baru. Kan, aku
sempat vakum di Bubble Girl karena sedang hamil dan melahirkan.
Tapi, aku sedang mulai project baru yang berhubungan dengan
sustainable living, ada fashion-nya juga. Lalu, juga sedang banyak

berkolaborasi dengan beberapa label lokal.

Berbicara tentang kebiasaan Anda dalam traveling, apakah
Anda tipe yang lebih spontan atau penuh persiapan?
Spontan, aku spontan. Misalnya tiketnya besok, belum tentu besok
aku berangkat. Iya, separah itu. Sampai on the dayjuga kadang
pernah enggak jadi berangkat. Jadi, extend beberapa hari dari jadwal

yang seharusnya. Bisa juga ganti tujuan atau ganti airport.

Tidak pernah planning untuk mengunjungisuatu tempat
tertentu juga? Iya, aku paling suka traveling ke Eropa karena kota-
kotanya berdekatan, ya kan? Misalnya, kita base-nyadi Zurich, abis itu
kita lihat sekarang sedang ada ini dan itu, kota inilucu ya, dari kota ini
ke kotaitu dapat ditempuh dalam waktu berapa jam, okay, yasudah
kita sewa mobil, nyetir, gitu-gitu. Tapi, itu sebelum punya anak. Setelah
punya anak sebenarnya masih sepertiitu juga, namun lebih sedikit

lah destinasinya. Jadi, misalnya kita di satu kota lalu mengunjungi
waterfall, lalu pulangnyalewat jalan lain. Dulu mungkin bisa tiga

sampai empat destinasi, sekarang berkurang. Tapi, masih spontaneous.

Since you are very fashionable, what is your ultimate airport
must-wear? Ilike comfortable stuff. Akuselalu hoodiesama
tracksuit palingan yang matching dan dalam warna gelap. Karena

kan kalau belepotan atau kena stain, jadi enggak kelihatan jorok.

Apakah Andatipe traveler yang lebih suka menghabiskan

waktu di dalam resort atau harus menjelajahi kota?

.25
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Tergantung destinasinya. Kalau destinasi yang pilih karena
resort-nya bagus, then we would stay there. Terus, biasanya kan
kalau memang resort seperti itu atraksinya ya si resortitu sendiri,
diluarnya kurang, paling hanya satu atau dua untuk melihat
pemandangan atau apa gitu. Jadi, biasanya kalau milih kota kecil

itu yang memang sudah nyaman di resort-nya.

Apakah ada tiga hal yang selalu Anda bawa ketika sedang
traveling? Scarf, a really good scarf, comfortable yet versatile.
My running shoes, because I like to run everywhere I go. That’s
what I always do, so in the morning I look around the city, so I
would know and tell my husband, kayak “eh daerah ini lucu, makan
disanakayaknya enak,”. Satu lagi mungkin just the basic stuff,

like makeup.

Jadi, kalau mendengar cerita Anda, Anda lebih tertarik
dengan musim dingin dibandingkan dengan musim panas?

No, I like summer. I like summer and my husband likes winter.

Wow, jadi bagaimana? Ya, jadi, aku kebanyakan yang ngalah,
hahaha. I love the sea. Cuma beberapa kali memang kita juga
suka diving trip, so I get to have my sea and the sun, kita ke
pulau-pulau di Indonesia. Summerdi Maldives gitu, suami aku
enggak gitu suka, panas. Jadi, sebenarnya kalau aku pribadi,

aku lebih suka laut.

Ketika mencari destinasi, sebenarnya apa yang paling
Anda cari?” Pemandangan alam yang utama. Lalu, kuliner. Tapi,
aku enggak pernah ke satu kota karena restorannya enak juga.
Jadi, paling lebih ke suatu wilayah karena ada castle apa, because
we both also like history. Jadi, kita selalu cari ada park apa,
waterfall apa, castle apa, atau sejarah-sejarah yang menarik. Dari

sana, baru kita pakai aplikasi, I like to use the Michelin Guide app.

Destinasi apa yang menurut Anda paling berkesan?

San Sebastian.

Kenapa? Makanannya paling enak, pemandangannya juga
bagus, kotanya santai, dan they like to do siesta kan, jam tiga
nap and then the city is alive until 3 o’clock in the morning, jam
12 masih dinner. Yeah, it’s nice. Terus, mau makanan yang
bintang tiga sampai yang di jalanan juga ada, dan semuanya

enak. Orangnya juga baik-baik.
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Okay, so if you have to pick one city to visit all over again,

what would it be? I would visit San Sebastian again.

Seenak itu? Iya, seenak itu. Dan, dekat dengan Bilbao,
Iam a big fan of Frank Gehry, so I can just visit Bilbao, The

Guggenheim Museum.

As a new mother, apa tips khusus yang dapat dibagikan?
Be really organized. Dari Jakarta pun, misalnya kan aku masak
makanannya sendiri, jadi ya aku buat makanan bayi untuk
traveling, kadang kalau misalkan aku ke kota yang aku enggak
pernah visit, aku akan bawa bahan makanan dari Jakarta,
seperti misalnya ubi-ubian atau apa yang bisa disimpan.

Dari Jakarta juga aku udah tau misalnya udaranya gimana,
jadi outfit juga aku persiapkan. Sebenarnya lebih kebutuhan

bayinya yang agak repot, jadi harus organized.

Tapi, kalau dari Anda sendiri spontan saja, yah? Iya, aku

dan suami mah freestyle aja, hahaha. Yang penting anak beres.

Karena agak repot kalau lagi liburan lalu harus ke toko bayi

untuk beli ini itu.

Which destination is the most family friendly? Norway.
Norway itu gila banget sama anak kecil, semuanya family
friendly, anak kecil itu prioritas. Sampai saking safe-nya,
sempat ke London aja, baby-ku sempat nangis-nangis gitu, nah
selama mobil jalan, baby harus tetap di car seat. Driver enggak
akan mau jalanin mobil kalau baby enggak di car seat. Lalu,
kalau direstoran atau di mana, langsung di-serve. Pokoknya

bayinomor satu, baik banget.

Pastiada perbedaan yang signifikan dalam traveling
ketika masih berdua dan saat ini memiliki seorang bayi,
what do you miss the most? Yeah, yeah. Yang lebih spontan
itusih. Karena ketika masih berdua, mau nyetir sampai malam
pun bisa and then we can do the six hours drive. Sekarang
enggak bisa, maksimal hanya dua jam, itu pun kalau dia bisa
tidur di mobil. Belum lagi nyari makanannya, because I don’t

give him instant food, aku selalu bikin, kan.

Apa destinasi favorit Anda di Indonesia? Raja Ampat, my
favorite! Gilasih. Terus, Labuan Bajo juga. [ went to Labuan
Bajoitu 10 years ago, saat pesawatnya masih baling-baling,
hiking juga belum ada tangga. I like diving, kan. We went diving
there, masih bagus. Raja Ampatjuga the same thing.

Is there any destination that you would want to visit?
Bhutan. Banget. Banget. Yang ada temple di samping tebing,
ada. Aman juga di sana, kepingin banget. Sama Iceland. Dulu
sempat ingin honeymoon, tapi belum kesampaian. Sekarang pas
punya anak jadi kejauhan dan juga kayaknya enggak ada apa-

apa untuk anak, jadi takut bosan.

What travel means to you? Spending a good quality time with
your family. Soalnya kalau di sini kan suka sibuk sendiri-sendiri.
Lalu, kadang juga mau me-time, begitu juga dengan suami,
apalagi baru punya anak juga kadang rasanya mau ada girls-
time, jadi suka sibuk sendiri. Kalau di rumah juga, kadang aku
nonton apa, suami nonton apa, atau ada teman datang, urusan
kantor. Kalau liburan kan kayak ada di satu tempat, jadi mau

kemana juga enggak bisa, jadi kita aja. So, it is quite fun for us.
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dressy for the geagon

FROM WINTER TO SPRING, PLAYING WITH
LAYERS IS ALWAYS FUN!

atu hal yang penting untuk diperhatikan ketika sedang berlibur adalah musim yang sedang berlangsung
di wilayah tujuan. Tidak hanya berguna untuk menentukan pilihan pakaian untuk dikemas, tetapi juga
ide memadu-padankan tampilan ketika berlibur. Bepergian ketika musim dingin atau ke negara tropis tak

akan jadi masalah. One thing for sure, dress in layers are the key for your holiday outfit! Make sure you know it well
and of course, pack it well!
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Foto: Gita Paramita. Stylist & Teks: Meta Limesa.

Produk: COTTON ON, Lacoste, Oysho, Pull & Bear, S 2

Stradivarius — Senayan City.




HAIDER
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FROM RUNWAY TO VACAY

SUMMER IN THE CITY

Kehidupan kota besar yang penuh dengan rutinitas dan ingar
bingar menciptakan gaya berbusana yang praktis dan versatile.
Musim depan, siluet tailoring untuk wanita akan banyak ditemukan
dalam balutan warna mint green. Detail seperti lining pun menjadi
lebih dekoratif, material silk-like sukses mentransformasi kemeja

tradisional menjadi opsi chic pagi ke malam.

MUST-HAVE ITEMS:

Relaxed Shirt
Kemeja
andalan
semua

wanita ini kini
mendapat
sentuhan
kebaruan lewat
potongan-
potongan yang
tak biasa: bahu
drop-shoulders,
lengan
oversized
sampai detail
ruffles maxi.

The Spaghetti
Slip
Mengambil
referensi dari
era '90an dan
'2000an, slip
dress kini tampil
dengan tali
spageti yang
tak hanya
menghiasi
bahu namun
juga menyilang
seksi di bagian
punggung
menambah
kekhasan detail
dan bentuk.

ACKERMANN

Cropped Paperbag

Jawaban akan kenyamanan dan gaya,
celana paperbag akan memberikan
pernyataan gaya yang tepat.

THE UTILITARIAN

A Tren ini mengilustrasikan gaya sebagai
L. kegunaan daripada estetika. Acuan gaya

yang atraktif.

HAIDER ACKERMANN

Cargo Pant
Musim depan
celana cargo
semakin meraih
penggemar.
Diperbarui oleh
detail layer di
bagian depan
serta panjang

celana bergaya = 1
tapered yang = E
artinya dipotong di £ .
mata kaki. <

ini akan mendapat tempat utama di
musim depan dengan balutan opsi warna

MUST-HAVE TTEMS:

Lightweight
Trenchcoat
Jubah model
trench coat
seakan tak
pernah terlupa
dari jajaran
busana yang
dibawa ke luar
kota. Termasuk
dalam material
ringan khas
musim Semi/
Panas yang
kali ini juga
disertai
dengan
kancing atau
pengait ala
industrial.

Meraih

kini utility
Jacket hadir
dan estetika

maksimal;

katun kanvas
dengan detail

PAUL SMITH

The Utility Jacket
popularitas dari
gaya Sstreetwear,

dengan fungsi

material satin
polyester hingga

pinggang serut.

Utility Jumpsuit

Jumpsuit dieksekusi lewat siluet-siluet yang lebih
resik. Pendekatan minimalis akan gaya utilitarian

yang akan lebih cocok bagi pasar wanita.

- 30 -

ISABEL MARANT



angkuman tren dari panggung busana Spring/
Summer 2020 di Milan, Paris hingga Jakarta Fashion
Week yang akan membantu Anda menentukan isi

koper berlibur mendatang.

THE NEW CASUAL

Gaya yang awalnya populer di kalangan usia muda kini terbukti
telah diadopsi oleh beragam rentang usia, khususnya para wanita
yang akan semakin banyak mengaplikasikan sepatu dan aksesori
bergaya streetwear dalam busana keseharian mereka. Streetwear
items akan menjadi buruan utama namun dipadankan dengan
lebih elegan dan modern, misalnya dengan bawahan denim.
Sangat nyaman dan atraktif untuk pilihan busana berlibur.

MUST-HAVE ITEMS:

ISABEL MARAN

The Bomber Jacket
Padankan jaket bomber yang memiliki detail dual-layered dengan
t-shirt atau kemeja putih favorit.

Sports Pullover
Busana yang
disempurnakan
dengan gambar
grafis yang penuh
karakter ini senantiasa
menjadi pilihan
off-the-gym look ini
kini bisa ikut dibawa
dalam kompartemen
berlibur atau sebagai
pelengkap airport-look
Anda.
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FREE SPIRITED

Sinar matahari keemasan berpadu
dengan hembusan angin menjadi
gambaran musim panas yang ideal.
Musim depan, tren ala hippie ini akan
tampil lebih atraktif dengan motif vintage-
inspired seperti bunga dan grafis dalam
terapan warna-warna ombre. Arahan yang
tepat untuk tampilan beach-to-bar looks,
swimwear sampai maxi dresses dengan
warna-warna musim panas yang seru.

MUST-HAVE TEMS:

AUGUSTE SOESASTRO

Pretty Summer Blouse
Atasan esensial
favorit para wanita
yang menjadi teramat
ringan dan praktis
dengan material
sutra, satin hingga
katun. Dipercantik
dengan detail cutouts,
potongan di pinggang
hingga lengan fit-and-
flare.

Wide-Leg Trouser
Celana pipa lebar
kembali lagi.
Opsinya tersedia
dalam pipa yang
tidak terlalu
longgar hingga
siluet yang penuh
drama.

Pleated Maxi
Teknik lipit efektif
menambah romantisme
ke dalam siluet modest
mid-line yang bisa
dikenakan oleh wanita
di segala usia.
Bayangkan busana
dengan bentuk A-line
dari sifon, organza
hingga georgettes yang
tepat dikenakan

untuk acara di

musim panas.

TOTON

Summer Kaftan

Tak akan sempurna liburan musim panas
tanpa busana yang satu ini. Siluet oversized
dan modest, serta detail wrap di bagian
depan dalam material sutra yang melayang
tak pernah mengecewakan untuk tampilan
berlibur ke destinasi bersuhu tinggi.
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Teks: Cempaka Asriani. Foto: Dok. WGSN, Image.net.
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Noi Aswari wears
a denim jacket
and pants from
TOTON (available
at MASARI);

scarf from SUKU
(available at
MASARI).

In winter she curls up and dreams the cold away

Foto: Torik Danumaya. Penata Gaya: Try Sutrisno. Penata Rias & Rambut: Cindy Giovanny. Talent: Noi Aswari.
Asisten Penata Gaya: Widya Amalia. Lokasi: Titik Temu Coffee - Jenggala.
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Noi Aswari wears
a sheer gown from
TOTON (available
at MASARI).




# Noi Aswari wears

a coat dress from

PEGGY HARTANTO

(available at
MASARI);

underneath) from
TANGAN (available
at MASARI).

shirt (worn
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Noi Aswari

wears a polkadot
dress and trench
coat from ZARA.

.35.
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Noi Aswari
wears a dress
from PEGGY
HARTANTO
(available at
MASARI).




Noi Aswari wears

a plaid shirt from
BALENCIAGA); pleated
skirtt from FRIEDERICH
HERMAN (available at

~ MASARI); boots from
talent’s archive.
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A BRIGHT SHADE
OF WINTER

oliday season is finally coming! Apakah Anda

sudah merencanakan jadwal liburan bersama

keluarga atau teman terkasih? Jika negara

dengan empat musim menjadi tujuan Anda
bepergian untuk menikmati salju yang tidak dimiliki di
Indonesia, tentu Anda tidak ingin ketinggalan mengabadikan
momen lewat foto-foto jepretan kamera, bukan?

Demi mendapatkan foto yang mumpuni, hal pertama yang
Anda siapkan adalah outfit yang tepat untuk bermain ski atau
hanya sekadar sightseeing. Namun seringkali produk perawatan
wajah dan tubuh terlupakan atau hanya disiapkan ‘seadanya’.
Karena perbedaan iklim yang cukup ekstrem, kulit Anda pun
butuh perawatan yang lebih. Berikut ialah beberapa produk

yang harus Anda siapkan untuk liburan musim dingin kali ini!

Eye and Face Palette

TRY: Sephora Collection Flawless Face Palette

Palet wajah yang berisi semua hal penting untuk membuat riasan
Anda sempurna, tahan lama dan ringan di wajah dengan enam
langkah saja. Semua yang Anda butuhkan digabungkan dalam
satu palet! Terdapat cream concealer, bubuk kontur, blush on dan
highlighters. Tekstur krim dan bubuknya yang bisa dicampur
sempurna satu sama lain untuk hasil riasan alami.

Make-up Remover

MARIO
BADESCU

AKINCARE
Futablished P67

FACIAL SPRAY
WITH ALDE,

HERBS AND.
ROSEWATER.

i

e
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Face Mist

Berikan percikan
kelembapan ekstra kapan
pun yang Anda inginkan
dengan menggunakan Face

Mist. Fresh on the go!

TRY: Mario Badescu Facial
Spray with Aloe, Herbs, and
Rosewater

Siapkan di dalam tas
bepergian Anda, dan
semprotkan pada wajah saat
angin musim dingin mulai
menerpa dan membuat

kulit terasa kering. Satu

trik tambahan yang dapat
digunakan dengan mist ini
adalah dapat Anda gunakan
pada rambut!

TRY: Sephora Cleansing Wipes
Cleansing wipes adalah solusi yang sempurna untuk membersihkan riasan yang praktis, dan
tidak perlu dibilas di mana pun Anda berada tanpa meninggalkan minyak atau rasa lengket pada
kulit. Tisu pembersih dan penghapus riasan ini dapat menghilangkan kotoran dan makeup secara
efektif dari muka dan mata. Setiap tisu memiliki dua tekstur dan bahan dasar yang berbeda
dengan aroma yang segar.
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Teks: Hanny Iswari. Foto: Dok. Spesial.

Moisturizer

First on the list! Beri
kelembapan ekstra pada
wajah Anda agar kulit tetap
terhidrasi saat diterpa cuaca

dingin.

TRY: Clinique Dramatically
Different Moisturizing Lotion
Everybody's favorite! Pelembap
wajah yang melembutkan,
menghaluskan, memperbaiki
kulit, dan menjadikannya
bercahaya. Selain itu, Anda juga
bisa isi dengan cartridge yang
berisikan serum sesuai dengan
concern kulit wajah Anda.

CLINIQUE

rmhatu-tzfm;5 lotion +




SEPHORA
PLONGEDN DE NUIT

I o

Body Lotion

Perawatan wajah sudah, next,
kelembapan kulit tubuh juga jangan
sampai dilupakan. Tidak mau memiliki

kulit yang kering saat berlibur, ‘kan?

TRY: Sephora Fresh Moisturizing Body
Milk 200ml

It melt instantly when touches your skin! Terasa

ringan, cepat menyerap, dan membuat saya
jatuh cinta dengan aromanya. Ada lima
wewangian yang bisa Anda pilih, namun
untuk winter trip, saya rasa Moonlight Swim
yang paling cocok untuk Anda

‘r. Bawalah produk travel size ketika
‘Pf Anda berpergian! Dengan formula
yang sama dengan ukuranyang lebih kecil,

tentunya tidak mengurangi kualitas dan
hasil akhir ketika diaplikasikan.

Mamonde

Sunscreen EVERYDAY

WCHLIA SUTY CREAM
Please note! Memakai sunscreen bukan hanya saat Anda di cuaca yang panas seperti di perkotaan dan I
pantai. Di udara dingin pun Anda harus tetap memakai sunscreen. Karena tanpa disadari Anda tetap e '!.. ;f[l':u;r_) '

L3 1

terpapar sinar matahari secara langsung, bukan? Apalagi ketika bepergian tentu banyak aktivitas di = e J
luar ruangan j = |
uar ruangan. poplipon
TRY: Mamonde Aqua Sun Protect SPF 50+ PA++++ by J
Sunscreen dari Mamonde ini siap memberikan perlindungan kulit dari sinar UVA dan UVB. Kandungan ekstrak e

Lips

TRY: Mac mini

The famous Ruby Woo
lipstick, membuat
penampilan Anda
stand out saat
menggunakannya
atau Velvet Teddy
untuk warna nude
yang cocok untuk “no
makeup makeup look”".
Apalagi dengan aroma
seperti cokelat, tekstur
creamy dan pigmented
sekarang bisa Anda
selipkan di sling bag
kapan pun Anda
inginkan.

Brow

TRY: NUDESTIX Eyebrow Stylus
Pencil & Gel

Two-in-one pencil dan gel yang
membuat alis Anda sempurna dengan
cepat! Bentuk alis Anda dengan pensil
lalu kunci dengan gel di belakangnya.
Pensilnya yang berbentuk segitiga
memudahkan Anda membentuk alis
sesuai dengan lekuk sempurna, tipis,
tebal atau membuat hair-like strokes.
Gel-nya yang waterproof, cocok untuk
berlibur tanpa harus touch-up lagi!

- IN-POUCH -
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LipBalm

Agar bibir Anda tidak kering dan
pecah seperti saya saat berlibur musim
dingin, aplikasikan lip balm sebelum

menggunakan lipstick! It really works.

TRY: Dior Lip Glow

Bagi kebanyakan orang, pasti tidak bisa
ketinggalan Dior Lip Tattoo? Nah, lip balm
yang satu ini pun tidak boleh terlewatkan
Selain memberi kelembapan, Anda juga
bisa memilih warna-warni natural yang
bisa memberi hasil “my lips is better"!
Apalagi ditambah dengan aroma permen
yang manis, you got the spotlight

B o,

bunga calendula di dalamnya pun mampu membantu menenangkan kulit yang mengalami iritasi atau
kemerahan saat terpapar sinar matahari. Teksturnya jangan diragukan! Tidak lengket dan cepat meresap tanpa

merusak tampilan make up di atasnya
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Teks & Foto:
Delfania Ramdan.

WON'T LEAVE HOME
WITHOUT IT

ari semua misteri yang ada di dunia,
isi tas tangan seorang wanita selalu
menjadi salah satunya. Apapun
persona dan jenis tas yang dikenakan,
akan selalu terdapat produk kecantikan andalan
yang dapat menonjolkan fitur terbaiknya. Terlebih
lagi dengan kesibukan mereka, kaum hawa harus
selalu siap tampil on-fleek biarpun sedang dalam
perjalanan. Menjawab rasa ingin tahu yang besar
membawa saya kepada kedua beauty influencer yang
tak hanya sekadar memberikan tip tampil cerah a la
mereka, namun juga menyadarkan saya bahwa ritual
kecantikan biarpun singkat menjadi momen terapi

dan bentuk mencintai diri seseorang.

TynaKanna Mirdad
Siapa yang tak kenal Tyna Kanna Mirdad? Wanita
cantik yang telah menjadi panutan sejumlah wanita
Indonesia perihal make up dan skincare. Jika Anda
mengikutinya di Instagram, Anda pasti tahu kalau
Tyna (panggilan akrabnya) adalah seorang Ibu dari
2 orang anak. Dengan kegiatan yang padat sebagai
seorang beauty influencer, tidak bisa dipungkiri bahwa
kesibukannya mengharuskan dia untuk standby 24/7.

“Menggeluti dunia beauty sebagai influencerini
memang berawal dari hal yang hanya berdasarkan
mengisi waktu senggang kok. Jika diingat kembali
sekitar tahun 2008, aku masih pakai MacBook untuk
merekam diri sendiri sambil swatching semua lipstik
yang sedang senang aku pakai,” ujar Tyna membuka
pembicaraan mengenai kesibukannya sebagai
influencer.

“Selain menjadi influencer, saya pun punya
usaha kuliner kecil yang sudah bergerak beberapa
tahun terakhir. Terkadang beberapa kegiatan

mengharuskan saya untuk hadir di sejumlah acara
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yang mengharuskan saya untuk selalu siap sedia
dari pagi sampai malam, dari satu tempat ke tempat
lainnya,” kata Tyna sambil mengeluarkan beberapa
produk kosmetik dari handbag-nya.

Tyna pun menyusun produknya diatas meja
tempat kami mengobrol, namun siapa sangka seorang
Tyna Kanna Mirdad hanya membawa satu face palette
dengan beberapa pilihan lipstik. “Saya bukan tipe yang
membawa pouch ketika pergi, apalagi seperti meeting
dan event. Cukup membawa Charlotte Tilbury face
palette yang bisa saya gunakan tidak hanya sebagai
pulasan mata, tapi juga elemen pipi yang tidak mungkin
saya lupakan. Lipstik juga cenderung membawa warna
yang lebih soft dan natural, namun tetap saya bawa
satu lipstik merah untuk acara spesial dadakan. Selain
itu, saya pun membawa satu produk lipgloss yang
menjadi andalan untuk membuat tampilan bibir lebih
plump saat diperlukan.”

Saya bertanya produk mana yang paling jadi
favoritnya, tanpa ragu Tyna mengangkat “Make Over
Intense Matte Lip Cream”. “Produk ini bisa dibilang
penyelamat dalam berbagai macam hal. Untuk itu,
bila saya harus membawa satu produk atau terdampar

disebuah pulau hanya dengan satu produk, sepertinya
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aku akan bawa produk lip cream ini deh,” ungkap
Tyna sambil tertawa.

Berbagai macam jenis lipstik yang selalu dibawa
oleh Tyna membuat saya cukup penasaran untuk
tahu lebih lanjut. Menurut Tyna, setiap perempuan
pasti punya lipstik lebih dari satu. “Saya sendiri
bukan tipe pengguna foundation untuk tampilan
harian, tapisetidaknya menggunakan concealer
untuk menutupi beberapa spots dan bagian-bagian
wajah yang kemerahan. Lipstik itu ibarat penyelamat
untuk saya, karena disaat yang paling krusial, satu
lipstik bisa dijadikan berbagai macam aplikasi,
termasuk sebagai blush on.”

Tyna juga menceritakan produk kecantikan
lainnya yang tak pernah ia lewatkan ketika pergi
beraktivitas, “Untuk produk perawatan kulit
on-the-go pun sebenarnya tidak muluk-muluk,
sunscreen menjadi produk yang berusaha saya
aplikasikan secara rajin karena nyatanya dengan
bahaya lingkungan dan polusi yang ada sangat tidak
sehat untuk kulit jika tidak digunakan. Apalagi
sekarang penggunaan sunscreenitu sudah jauh lebih
mudah ada yang bentuknya face mist seperti Kosé

Cosmeport yang saya gunakan sehari-hari.”
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Aldila Fadila

Disuatusiang, saya bertemu dengan Aldila Fadila seorang
skincare and beauty enthusiast. Kami berdua berbincang
lebih jauh mengenai sejumlah produk kecantikan yang tak
bisa ia tinggalkan ketika beraktivitas.

“Konsep menggunakan pouchuntuk dibawa sehari-
hari itu bisa dibilang bukan saya banget. Karena secara
personal, sayalebih suka menggunakan tas yang lebih
compact. Pada dasarnya, saya membawa barang yang
sedikit supaya menghindari tas yang berat,” ujar Aldila
yang kerap dipanggil Lala, yang kerap mengunggah konten
#LalaNyobaProduk, sebuah beauty reviewyang kerap
iaunggah di Instagram. “Saya sejujurnya bukan makeup
person, jadi memang sehari-harinya pun tidak begitu
menggunakan makeup. Tapi, saya selalu menjadikan
skincare routineitu adalah paling penting tiap harinya.”

Bahkan disaat traveling pun, Lala mengaku bahwa
yang akan selalu dibawa olehnya adalah produk
perawatan ketimbang makeup. “Kalau makeup bisa
dibilang saya akan bawa yang penting-penting aja,
karena produk skincare sudah makan tempat sendiri
dalam satu beauty pouch. Lagipula, sebenarnya
waktu penggunaan skincareitu tidak lebih lama dari
mengaplikasikan makeup. Karena skincare sendiri
konsepnya tinggal pakai dan tunggu kering.”

“Kalau sehari-hari, produk yang akan selalu ada di
tas adalah lipstik. Tapi, lipstik yang dibawa pun enggak
banyak. Hanya yang menurut saya bisa memberikan
warna natural dan yang terpenting biar tidak terlihat

pucat,” jelas Lala sambil mengeluarkan beberapa
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produk andalannya dari beaded handbag-nya yang
berwarna merah. “Dulu saya suka banget bawa lip

matte dari Rollover Reaction yang shade-nya Saddie.
Tapi,belakangan saya ketemu produk baru yang warnya
cocok banget dan konsistensinya juga oke banget.”

Kemudian ia menunjuk lipstik Lune Skin dengan
kemasan yang minimalis berwarna pink blush.
Menurutnya Multi-Stick dari Lune Skin ini merupakan
salah satu produk favorit-nya yang tak pernah
ketinggalan. “Konsistensinya yang agak creamy, bikin
produk ini bisa digunakan tidak hanya di bibir tapi juga
bisa diaplikasikan sebagai blush ataupun eyeshadow
kalau sedang sibuk dan tidak sempat makeup yang
proper. Jujur, saya sampai re-purchase dua untuk
ditaruh di tas lain supaya kalau sedang berganti tas,
saya tidak akan pusing bakal ketinggalan,” ujarnya
sambil tertawa.

Selain lipstik yang multi-fungsi, Lala juga
mengaku kalau hidupnya tidak akan lepas dari yang
namanya eyeliner. “Kalau hanya ada satu beauty
productyang digunakan seumur hidup, eyeliner
adalah produknya. Kalau sedang eyelash extension
memang tidak butuh kelihatannya, tapi kalau sedang
tidak menggunakan ekstensi bulu mata, mata saya
cenderung sayu dan terlihat mengantuk, “cerita Lala.
“Saya mendingan keluar rumah bibir pucat, tapi yang

penting pakai eyeliner.”
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“Saya sudah punya stok eyeliner
sampai 10 buah di rumah,” gurau Lala
ketika ditanya mengenai eyeliner
yang jadi produk ride or die-nya.
“Untuk eyeliner sendiri bukan
berarti pemakaiannya berlebihan
yang tebal gitu, tapi pengaplikasian
eyelinerdi lash line itu bisa mengubah
bentuk mata jadilebih hidup. Untuk
brand eyeliner favorit pun mudah
ditemukan di drug store, Maybelline
sudah menjadi produk eyelineryang
bertahun-tahun saya gunakan.”

Setelah mengobati rasa
penasaran saya tentang produk
yang selalu ia bawa, saya bertanya
mengenai kecintaan Lala akan
skincare.“Langkah yang paling tidak
pernah saya skip walau sesibuk dan
semalas apapun adalah mencuci muka.
Karena dengan kulit yang bersih,
sudah pasti masalah kulit itu bisa
dihindari. Karena saya juga tidak
terlalu menggunakan makeup, jadinya
pasti apa yang saya aplikasikan selalu
ringan dan tidak terlalu heavy.”

“Selain itu saya selalu membawa
face mistsupaya kulit dapat terhidrasi
dalam beberapa waktu bila terasa
kering, dan sunscreen Supergoop yang
super lightweight supaya tetap menjaga
kulit dari bahaya polusi lingkungan.
Untuk membuat tampilan flawless
skin tanpa foundation pun saya biasa
menggunakan Glossier Perfecting Skin
Tint. Karena memiliki redness dan
beberapa bagian wajah mengalami
uneven skin tone yang sangat visible,
cukup diaplikasikan dibeberapa
bagian yang ingin diseimbangkan dan
voila! I'm ready to go,” tutup Lala

mengakhiri pembicaraan kami.
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| IMPRESS NO ONE!

Saya suka iri sama
travel blogger yang
kondang. Hidup kok
enak banget rasanya.
Terbang ke sana ke
mari. Saya telah
memutuskan untuk
mencoba menjadi
seperti mereka.
Berikut 10 langkah.

Teks: Samuel Mulia

1. Namanya juga travel bloggerjadiyaa...
harus travelling alias bepergian.

2. Karena harus bepergian saya harus
punya dana yang cukup. Kalapun
satu hari saya kondang dan ada yang
mau mensponsori kegiatan terbang
ke sana dan ke mari, itupun harus

ada persyaratan yang saya tentukan

dan bukan mereka yang menentukan.

Karena tujuan saya menjadi travel
blogger adalah menyenangkan hati

saya dan membagi pengalaman saya

agar yang membaca, melihat dan yang
belum sempat bepergian seperti saya,
bisa merasakan “turut” terbang, jalan
kaki, naik kereta bersama saya.

. Apayangsayamaksud dana yang
cukup? Sejumlah nilai yang dapat
menjamin saya tidak sengsara selama
bepergian dan tidak tiba-tiba menjadi
pengemis di negeri orang.

. Apayang saya maksud dengan tidak
sengsara? Saya memasang standar
tentang tujuan saya berwisata,
tempat penginapan yang saya pilih,

kelas penerbangan yang saya pilih

dengan standar saya sendiri bukan

mengikuti standar travel blogger
kondang. Karena saya sudah pernah
mengalami bahwa kesengsaraan

itu, selalu dimulai ketika saya tak
memiliki standar sendiri dan malu

dengan standar yang saya miliki itu.

. Sayaingin menjadi travel blogger yang

ingin membagikan betapa beraneka
rupanya ciptaan Sang Maha Kuasa itu
untuk dinikmati. Bukan memamerkan
kopor bermerk saya dengan
mengaburkan latar belakang foto
pemandangan dan menulis keterangan
foto dengan kalimat macam “ Have just

arrived in this beautiful city.”

. Kalaupun di masa depan saya begitu kaya

sehingga saya menjadi first class travel
blogger, saya akan tetap membagikan
laporan perjalanan yang first classdalam
kualitas tulisan, informasi, foto. Bukan
hanyamenunjukkan saya terbang di kelas

utama, menginap di hotel sejuta bintang.

. Sebagai travel blogger tujuan wisata

saya bukan ke sebuah tempat

yang memberi saya predikat luar
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biasa. Saya tak akan melupakan
menajamkan kepekaan saya kalau
tujuan bepergian itu juga pada
tempat-tempat yang dekat dengan
saya. Misalnya, beberapa bulan
lalu, untuk pertama kalinya saya
berkunjung ke pelabuhan di utara
Jakarta. Saya datang pada saat
matahari hendak terbenam. Saya
bercakap dengan para pelaut dan
menikmati perjuangan mereka

di tengah lautan sembari melihat
matahari semakin tenggelam dan

kemudian menggulitakan Jakarta.

. Kalau saya bepergian ke negeri

orang saya akan mencoba

melihat dan merasakan budaya
mereka. Saya ingin followersaya
merasakan kejujuran itu, sama
seperti saya melihat tayangan
wisatawan mancanegara yang
disuguhkan durian, dan kemudian

memuntahkannya kembali.

. Laporan perjalanan saya bukan seperti

sebuah laporan keuangan yang bisa
dibuat dengan berbagai macam versi
tergantung untuk siapa laporan itu
ditujukan. Sayapun menjadi travel
blogger bukan untuk dievaluasi berapa
jumlah like, berapa besar impression

yang diperoleh. I impress no one.

10. Terakhir, sebagai travel blogger,

laporan perjalanan saya bukan sebuah
kesimpulan. Bukan untuk disukai
atau tidak. Perjalanan saya harus
bisa dinikmati bukan untuk dijadikan
standar umum. Karena seperti saya
menyukai durian, bisa jadi orang lain

tak menyukainya.



OUTRO

"Always find

time for the
things that
make you feel

happy to be

alive."
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MODERN & PLAYFUL

Semaraknya warna warni dekorasi natal tahun ini.

Teks: Alia Syafira. Foto: Delfania Ramdan. Lokasi: Home and Living Senayan City, 3 floor.

Searah jarum jam: Tidak lagi berbentuk lonceng dan kaus kaki,
polar bear ini sangat menggemaskan. Sedikit warna merah

di atas sofa anda yang berwarna netral, cukup menjadi focal
point. Tatanan kreasi accent pillow yang juga fungsional.
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esember datang, 31 hari berikutnya tahunpun akan berganti.

Bagi anda yang merayakan Natal, ini lah kesempatan yang di

tunggu tunggu. dimana kembali keluarga berkumpul menjadi
satu. Tentu saja di rumah, dimana setiap kebersamaan berasal. Hmm,
tapisepertinya ada yang kurang jika kita biarkan tampilan interior rumah
kita tidak ikut berbenah. Sedikit tips untuk anda yang mulai akan belanja

dekorasi natal!

FUNGSIONAL

Makna mendekor adalah menciptakan sebuah
estetika. Maka sejatinya, apabila estetika tersebut
juga mengandung fungsi, maka lebih baik.

Tidak hanya dalam bentuk ornamen lama,
dekorasi natal kekinian disuguhi dalam beragam
bentukan modern unik dan simple.

Tidak lagi dalam bentuk lonceng, kaus kaki, lilin,
ornamen mistletoe dan bola bola lampu. Penerapan
dekorasi kekinian lebih fungsional. Kita tidak perlu
anggaran besar untuk dekorasi tersebut, karena pada
saat tidak natal pun, benda benda tersebut masih
dapat berfungsi sesuai dengan tema ruangan. Jikapun
dalam bentuk ornamen dekorasi, bentukannya
pun telah bertransformasi, misal koleksi terbaru
yang tersedia di Home and Living, Senayan City,
menerapkan warna putih pada bentuk polar bearunik
dalam berbagai gaya, atau miniatur keramik pohon
natal dalam bentukan modern dan pop.

Penerapan warna emas tidak harus dalam tema
klasik. Misalnya, hanya aksen gold dalam frame
cermin pun, telah memberikan sedikit nuansa yang
berbeda tanpa merubah makna mewahnya. Tidak
saat natal pun, cermin ini masih dapat menjadi favorit
anda di sudut rumah.

Cukup letakan accent pillow berwarna merah,
dipadukan dengan accent pillow motif Santa Claus.
Ingat, jika perayaan Natal sudah berakhir, cover
bantalnya masih bisa diganti dengan tema lainnya.
Karena warna polos pun masih dapat dipakai dalam
tema sehari hari.

Dalam jamuan makan, cukup letakan runner
berwarna gold dengan sedikit corak modern, tampilan

meja makan kayu anda pun menjadi tidak biasa.
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Unsur merah dan gold dalam elemen interior
dekorasi natal.

Dekorasi natal tidak berarti harus memakai unsur-
unsur klasik, cobalah untuk lebih berani dan beralih
dari garis garis klasik renaissance, tampilan bentuk pop

artdan vintage pun terasa lebih segar dan kekinian.

MERAH HIJAU DAN PENERAPAN WARNA EMAS
YANG MEMPESONA

Ketika mendekorasi interior rumah untuk nuansa
festivity yang kental, merah, hijau dan emas masih
menjadi favorit. Merah melambangkan kehangatan dan
cinta, padukan warna ini pada ornamen utama seperti
coverbantal untuk sofa di ruang utama, atau pada
karpet dan furniture pendukung layaknya kursi makan.

Hijau melambangkan healing, kesuburan dan
keabadian. Hijau ini dapat diwakili dengan hijau daun
dekorasi natal dan pohon natal. Tak perlu secara khusus
membeli ornamen dengan warna hijau. Warna tersebut
sudah ada dalam daun bunga riasan pada vas cantik anda.

Sementara emas adalah simbol keabadian, segala
sesuatu yang sejati dan tidak pernah mati. Walaupun
memberikan kesan mewah, emas merupakan warna
penetral diantara hijau dan merah. Gunakan unsur
emas dalam elemen elemen kecil seperti tray, tempat
lilin dan frame kaca.

Selamat berkreasi , semoga kesuksesan selalu

menyertai anda dan keluarga di tahun depan!
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PESTO
Senayan City
Crystal Lagoon
Lower Ground Floor
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Celebrate New Year at Pesto
Tutup akhir tahun bersama teman
dan keluarga dengan hidangan lezat
dari Pesto.
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Rasakan kehangatan

EN DINING
Senayan City
Crystal Lagoon
Lower Ground Floo
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BREAK THE
BOUNDARIES

Teks: Clarisa Mutriafica. Foto: Naufal Abdurrahman.

SENAYAN CITY X TANGAN
Kolaborasi antara Senayan City dan TANGAN
kali ini dilakukan dengan sangat menarik, dimana
lokasi peragaan busana ini dilakukan di tempat yang
berbeda dengan fashion showlainnya. Berlokasi
di area The Crystal, tampilan panggung dibuat
sedemikian rupa. Bahkan fashion showini dilakukan
dengan konsep silent show dimana para undangan
akan mendengarkan alunan musik melalui headphone
yang telah disediakan.

“Showkali ini Senayan City membuat gebrakan baru.
Biasanya fashion show diadakan di The Hall, Atrium
dan Tent. Kali ini kami ingin membuat sesuatu yang
berbeda, mulai dari konsep, kreativitas dan inovasinya

itu sendiri. Kami sama-sama tidak menginginkan sesuatu

ebagai salah satu destinasi belanja ikonik di Jakarta,
Senayan City secara konsisten memberikan pengalaman
terbaik untuk para pengunjungnya. Di tahun ini, untuk
ke-7 kalinya Senayan City kembali menjadi tuan rumah
untuk perhelatan besar pesta mode terbesar di Asia Tenggara, Jakarta
Fashion Week (JFW) 2020. Senayan City pun turut serta berkolaborasi

dengan berbagai desainer untuk menyuguhkan parade mode bagi para

pengunjungnya.

yang berulang, karena itu Senayan City menggandeng
TANGAN untuk membuat showyang berbeda,” ucap
Frances Jaclyn Halim selaku General Manager Marketing
Communications Senayan City.

Salah satu perancang Tangan, Zico Halim
menjelaskan bahwa konsep yang ditampilkan
menunjukkan keindahan kreasi unfinished.

“Headaway itu sebuah kreasi unfinished dalam konteks
pembuatan baju. Jadi terlihat busana yang diperagakan
seakan belum selesai, namun tetap indah,” tutur Zico.

Inovasi yang kreatif dari segi konsep busana

hingga lokasi pun dipersiapkan secara matang,

sehingga pengunjung pun akan merasakan suasana

yang berbeda pada fashion show hasil kolaborasi

TANGAN

Senayan City dan Tangan.
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SENAYAN CITY PRESENTS MIAISIA

Dalam kolaborasi ini, Senayan City menggandeng 4

desainer ikonik tanah air yaitu Friederich Herman, Major

Minor dan Sean Sheila X BYO dalam tema M.A.S.A.
“Konsep M.A.S.A ini tidak terlepas dari konsep
perjalanan waktu yang dapat dikenang di masa
kini, dinikmati esok dan dieksplorasi di masa depan.
Berfokus pada masa depan, menjadikan Senayan
City semakin tertantang untuk mengembangkan diri
dalam memanjakan pengunjungnya. We wander,
we discover, perjalanan Senayan City yang secara
konsisten menghadirkan berbagai inovasi dari
waktu ke waktu menjadikan panggung presentasi
mode M.A.S.A dengan menggandeng para desainer
berbakat sebagai sebuah harapan akan segala karya,
cipta dan karsa yang dapat terus dinikmati oleh
berbagai generasi,” ujar Halina selaku Leasing &
Marketing Communications Director Senayan City.
Friederich Herman menghadirkan 18 koleksi
Spring/Summer 2020 yang mengeksplorasi tentang
duality, yakni kontradiksi dari segi jahitan dan detail
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yang practical dengan easy layering dan ide seragam
dengan sentuhan rebel. Beragam koleksi ready-to-wear
dan anggun ini ditampilkan untuk perempuan yang
terinspirasi akan travel, kreativitas dan keingintahuan.
Major Minor menampilkan beragam koleksi ready-
to-wear Spring/Summer 2020 yang mengangkat tema
Kite atau layang-layang yang menjadi cerminan akan
kebebasan dan kesenangan. Diakui oleh Major Minor
bahwa warna yang digunakan, memberikan nuansa
playfulnamun dapat digunakan untuk kegiatan sehari-
hari dengan pemikiran fashion-conscious, fuss-free.
Sean Sheila X BY O menghadirkan koleksi Spring/
Summer 2020 yang menggambarkan sudut pemikiran
akan overconsumption. Kreativitas yang dihasilkan
sangat menarik, dengan eksplorasi bahan-bahan yang
awet dan tahan lama, sehingga dapat digunakan dari masa
ke masa. Dalam setiap koleksi yang ditampilkan, turut
serta koleksi tas dari Byo dengan desain pola geometris.
Menurut Tommy Ambiyo selaku desainer Byo, susunan

pola geometris tersebut merupakan sesuatu yang timeless.
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IMELDA KARTINI

ANDREAS ODANG
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senrnncir x DISNEY INDONESIA

INSPIRED BY MALEFICENT: MISTRESS OF EVIL

Menyambut tayangan Disney’s Maleficent: Mistress of Evil, Senayan
City berkolaborasi dengan 3 desainer lokal yaitu Andreas Odang, Albert
Yanuar serta Imelda Kartini dengan menghadirkan 24 koleksi, dimana
masing-masing memamerkan 8 koleksi terinspirasi dari 3 tokoh ikonik
pada film Maleficent.

Bertajuk Saints, Evils and In Between: A Special Fashion
Collaboration Inspired by Disney’s Maleficent: Mistress of Evil, masing-
masing desainer berkreasi sedemikian rupa untuk mempresentasikan
karakter pada film yang tayang pada tahun 2019 tersebut.

Albert Yanuar menampilkan koleksi yang merepresentasikan karakter
Aurora memberikan sentuhan bordiran yang lebih kuat namun tetap
anggun dan elegan, serta desain aksesori yang berasal dari Yogyakarta.

Imelda Kartini merancang busana yang merepresentasikan karakter
Queen Ingrith yang elegan dan misterius, dimana pada kesempatan kali
ini ia memberikan sentuhan embroidery yang menggambarkan kerajaan
sehingga menimbulkan kesan wibawa yang kuat.

Andreas Odang menyuguhkan sederet busana yang merepresentasikan
Maleficent dimana warna hitam mendominasi di setiap koleksinya.
Meskipun begitu, Andreas tidak menciptakan koleksi yang bersifat
costume dan identik dengan sayap dan tanduk melainkan dalam bentuk

gaun yang cantik, anggun serta wearable.
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LA PEREMPUAN MASA KINI
Berkolaborasi dengan FASHIONLINK X

#BLCKVNUE para desainer seperti SAUL, Marlen
F E M M the Label dan ELLA & GLO menghadirkan beragam
koleksi yang ditampilkan dalam satu panggung.
Berjudul LA FEMME, fashion presentation ini
menceritakan mengenai karakter perempuan masa
kini, yang tidak ragu untuk tampil gaya dan modern
tetapi tetap memiliki sentuhan yang feminin.
“Hadirnya panggung LA FEMME diharapkan
dapat menambah inspirasi dan warna baru dalam

industri fashion Indonesia,” kata Halina.

SAUL
Dengan tema Milestone, koleksi yang ditampilkan
terdiri dari motof garis-garis yang apik serta perpaduan

potongan dan warna yang lembut pada koleksi Spring/

Summer 2020 kali ini. Beragam koleksi yang ditampilkan
didominasi dengan warna cokelat muda, hijau, emas
dan putih. Kesan elegan edgy tetap terlihat di setiap

koleksinya dan cocok untuk perempuan masa kini.

MARLEN THE LABEL

Label yang satu ini memamerkan serangkaian busana
dengan nuansa warna blush dan keunguan yang melekat
dengan elemen feminin. Perpaduan tulle, pleats dan
satin dipadupadankan dengan desain kontemporer yang
terlihat sangat stylish dan modern. Marlen the Label selalu
mempertahankan ciri khasnya yang mengusung gaya
busana nyaman dan dapat dikenakan oleh perempuan

dengan bentuk tubuh yang beragam dan segala usia.

ELLA & GLO

Perempuan masa kini selalu memberikan unsur yang
kuat atau statement yang mencolok pada penampilannya
agar terlihat tetap memukau. Sehingga ELLA & GLO
memperlihatkan koleksi mereka yang dapat melengkapi
penampilan perempuan dengan beragam sepatu dan tas
yang menarik. Dalam koleksi terbaru ini, kombinasi laser
cut pada bahan kulit asli dengan teknik tenun tangan

menjadi ciri khas ELLA & GLO sehingga menimbulkan

MARLEN
THE LABEL

kesan bold, sleek, sharp dan fashion forward.
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TRAVEL THROUGH THE LENSE
Nieoline Patricia Maling

Walaupun lebih sering berada di
balik layar, Nicoline Patricia Malina
semakin dikenal sebagai sosok
insipiratif serba bisa.

Teks: Wafi Dirayati. Foto: Dok. Nicoline Patricia Malina.




NICOLINE'S
WINTER
HOLIDAY TIPS
* Research
mengenai
tempattujuan
terlebih
dahulu

+ Pack your
medicine.

+ Use public
transport
Anda bisa
cekjadwal di
Internet dan
terkadang
ada discount
cardjika
bepergian
denganlansia
atau anak
anak

* Pack your
clothes right.
Usahakan
pakaibajube-
berapa lapis
supaya tidak
sakit

+ Bawa sepatu/
bootsyang
nyaman dan
bisa dipakai
untuk jalandi
atases

+ Pilih akomo-
dasiyang
dekatdengan
transportation
hub seperti
halte bus atau
stasiun

emulai karirnya sebagai seorang

fotografer membuat dirinya

kerap berkelana, menjelajahi

berbagai negara yang menawarkan
pemandangan eksotis serta kenangan masa kecilnya.
Kami berbincang bersama dan mencari tahu
kesukaan Nicoline ketika travelling pada saat musim

dingin dan juga trip yang berkesan untuknya.

Winter Holiday: Splurge in Swiss, Save in Prague
Tinggal di daerah tropis membuat Nicoline lebih
memilih untuk mengunjungi negara di Eropa ketika
musim dingin tiba. Dua kota favoritnya adalah Swiss
dan Prague. “Aku suka banget ke Swiss, terutama
bagian Bern dan Oberland. Biasanya saat ke Swiss,
orang-orang lebih suka mengunjungi daerah yang lebih
luzurious. Saya lebih suka Bern karena walaupun kota
kecil, tapi merupakan hubyang dekat ke beberapa kota
lainnya. Sementara Prague is such a cute little town
dan dekat kemana-mana, bisa road trip naik mobil ke
Austria atau Salzburg,” Nicoline menjelaskan.

Menurut Nicoline mengunjungi Swiss dan Prague
saat wintersudah cukup baginya. Tinggal cari
akomodasi yang berdekatan dengan stasiun, sehingga
memudahkan Anda jika nantinya ingin berpindah ke
kota-kota terdekat. Salah satu tips dari Nicoline yang
patut diingat: Splurge in Swiss and save in Prague.

Scenery, history and culture merupakan tiga hal
yang Nicoline cari ketika berkunjung ke Eropa dan
negara lainnya. Menurutnya, selain pemandangan
yang indah, masyarakat lokal Swiss sangat ramah.
Tak hanya itu, makanannya pun sangat lezat
(terutama untuk mereka yang suka dairy - red), it’s
pollution free dan banyak pilihan winter sports seperti
ski atau hiking trails.

Kalau Anda penggemar fairytale seperti Nicoline,
Swiss merupakan tujuan winter holiday yang tepat
untuk Anda. “Salah satu hal yang bikin aku cinta
dengan Swiss is probably because of my childhood.
Aku suka baca fairy tale dan aku suka banget
mengumpulkan christmas card yang selalu ada gambar

christmas village. When you go to all little village in
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Swiss, is basically just like that. It kinda came back in a

nostalgic kind of way,” ungkap Nicoline.

NICOLINE’S MUSTDO

Enjoying City Landscape from Above

Jika ada hal yang tak boleh dilewatkan ketika

mengunjungi Swiss dan Prague adalah menikmati

pemandangan kota dari titik teratas.

> The Rose Garden, Bern, Swiss

Hal yang tak pernah dilewatkan oleh Nicoline saat

mengunjungi Swiss adalah duduk di salah satu

café di Bern sambil menikmati pemandangan Rose

Garden yang breathtaking. Anda dapat duduk disana

sepanjang hari sambil menikmati warna langit yang

berubah dari siang sampai matahari terbenam, jangan

lupa pesan hot chocolate because swiss chocolate is the

best and you don’t want to miss that! Jika anda ingin

melepas penat dari kesibukan kota, menikmati hari

berganti di Bern Rose Garden adalah hal yang tak

boleh anda lewatkan ketika berkunjung ke Swiss.

> Astronomical Clock, Prague

Bagi Nicoline, Prague memiliki vibes yang berbeda

jika dibandingkan dengan negara Eropa lainnya.

Walaupun dari segi arsitektur Prague juga memiliki

banyak bangunan tua, namun kesan yang diberikan

sangatlah berbeda, selalu ada ilustrasi dan warna yang

ditampilkan. It feels like you re transported back in time.
Prague adalah kota yang cukup kecil, jadi ketika

Anda merencanakan untuk berkunjung pastikan anda

spare 3 hari untuk memuaskan diri mengelilingi kota.

“My recommendation is going up to the clock tower and

see the city from above until sundown.”
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Arsitektur Prague yang kental dengan sentuhan ilustrasi yang kaya akan histori, the dreamy christmas village-like at Swiss.

Kenya: ATrip To Remember

Satu hal yang paling berkesan dari semua negara yang
pernah dikunjungi oleh Nicoline adalah Kenya. “I’ve
been dreaming about Kenya since I was a kid. Aku suka
banget dengan binatang dan apparently kebanyakan
hewan yang aku suka dapat ditemukan di Afrika.
That’s when I decided I have to go to Africa,” ungkap
Nicoline. Ia menambahkan bahwa dirinya melakukan
persiapan menabung selama satu tahun untuk dapat
mengunjungi Kenya. Jika Anda penggemar binatang
dan ingin berkelana ke wilayah eksotis, maka Kenya

harus ada di bucket list traveling Anda.

Ketika Anda pergi ke wilayah baru, tentu saja segala
macam persiapan harus dilakukan, pastikan ada banyak-
banyak researchatau googling. “ When you google about
the preparation, it might sound more dramatic. Tapi
Anda tak perlu khawatir, yang penting jangan lupa bawa
mosquitoes repellent, tisu basah karena kebanyakan
benda yang Anda sentuh sudah pernah disentuh oleh
binatang dan jangan lupa bawa kamera!”

NICOLINE’S MUST DO

Safari &Explore Kenya's Cultural Village

Bisa dibilang tujuan utama mengunjungi Kenya
adalah pergi Safari, melihat ragam jenis binatang
eksotis yang tak dapat ditemukan ditempat lainnya.
Satu hal yang patut Anda catat adalah pentingnya
bangun pagi karena kebanyakan kegiatan Safari
dimulai pukul 4 pagi (karena kebanyakan binatang
sudah tak terlihat di jam 10 pagi) atau jam 5 sore
menjelang matahari terbenam.

Akomodasi menjadi salah hal yang wajib
diperhatikan. Jika tujuan Anda adalah menikmati

Safari maka Anda harus siap untuk menginap di



camps di tengah-tengah savanna. Biasanya satu
camp berlokasi di tengah national park, seperti di
Cottars yang menawarkan penginapan dimana Anda
tak hanya bisa pergi safari tapi juga berkunjung ke
cultural village.

Uniknya, setiap area memiliki jenis binatang yang
berbeda-beda, jika Anda mengunjungi Amboseli Anda
dapat melihat gajah atau flamingo. Namun ketika Anda
mengunjungi Samburu atau Naikuru, disinilah Anda
berkesempatan untuk melihat Badak putih dan hitam.

Mengenal budaya lokal Kenya tak kalah menarik.
Hanya saja Anda patut berhati-hati dan pintar
memilah mana desa budaya yang asli, karena tak
jarang warga lokal yang mengaku suku asli padahal
bukan demikian. Mintalah panduan dari guide atau
warga lokal asli Kenya. Biasanya cultural village
memiliki warga suku asli yang tinggal di sana, termasuk

menyambut tamu dengan tarian-tarian lokal sekaligus

melakukan berbagai kegiatan budaya seperti beading.

o NICOLINE'S TIP TO VISIT KENYA

+ Pastikan Anda sudah mengatur kendaraan
untuk road trip dari satu kota ke kota lainnya
Biasanya setiap penginapan menyediakan
kendaraan tapi Andajuga dapat menyewa
mobil dengan guide profesional karena
medan jalanyangtidak bersahabat

+ Usahakan membawa pakaianyang sangat
nyaman dan berwarnanetral seperti krem
atau hijautua. Hindarimembawa pakaian
berwarnahitam atau warna mencolok karena
akan mengganggu binatang.

+ Bawa sepatujalanyangdapat dipakai
berjalanditanah. Jangan lupa bawa sikat
untuk membersihkan sepatu yang kerap
kotor karenatanah

+ Pastikan Anda membawa deterjen cair
karena walaupun setiap hotel memiliki
laundry service tapi kebanyakan tidak
menyediakan layanan cuci undergarments.
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10U ARE 19T WHAT 10U YEAR

Lebih percaya mana. Diri Anda sendiri atau Shop

Assistant?

Teks: Samuel Mulia. Foto: Dok. Spesial.

alam acara jalan-jalan bersama

beberapa teman di luar negeri

atau hanya di Jakarta ini,
maka acara shopping tak bisa dihindari.
Kami bisa menghapus daftar acara jalan-
jalan ke museum atau historical site, tapi
soal belanja? Oh, maaf, kami mending tak
perlu tahu apakah Monalisa itu sebuah
nama lukisan kondang atau merk bra, yang
penting belanja.

Biasanya kalau sudah masuk ke
sebuah toko dan mereka mulai kalap,
saya duduk di sofa yang tersedia.
Dalam masa penantian itulah saya
meligat bagaimana shop assitant
beraksi merayu pembelinya. Belum
lama ini saya dengan seorang teman
ke kota Singa, dan mampir ke sebuah
konter kecantikan bermerk.

Teman saya hendak membeli sebuah
produk skincare. Saya tak peduli dengan
apa yang dibeli, tetapi melihat beauty
assistant yang cekatan dan mulutya
manis banget. Setiap kali selesai
mengoleskan produk ke wajah teman
saya itu, dia mengatakan you look
better, kamu terlihat lebih bersinar.

Kejadian itu juga saya lihat di
sebuah butik. Mereka mengatakan bahwa
kliennya terlihat menarik dengan baju
atau jas yang sedang dicoba. Dan mereka
memegang perkataan kliennya “saya

lebih suka jas ini, dibandingkan rok itu.”
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Sejujurnya kejadian itu juga sudah
saya alami sendiri. Dan sejujurnya
saya harus mengakui ketika ego saya
disentuh dengan sebuah komplimen
you look better, maka saya termakan
karenanya. Apalagi belum pernah ada
orang yang mengatakan kalau saya ini
look better. Ada juga yang komentar
wajah saya seperti jalan berlubang.

Maka saya mulai berpkir, mungkin
yang bisa membuat saya ini look
better, yaaa... diri saya sendiri. Saya
tak membeli jas seharga 60 juta rupiah
untuk bisa mendapat pujian dari
orang lain. Kalau saya merasa senang
ego saya dikatakan look better atau
beautiful, yaa...seyogyanya saya yang
harus mengerjakan pekerjaan rumah
untuk membuat saya menjadi beautiful,
bukan? Namanya juga kepercayaan
diri, jadi yang dipercaya adalah diri
sendiri bukan menaruh kepercayaan
kepada mulut shop assistant.

Acara belanja itu tak dapat
dipungkiri sungguh menyenangkan,
tetapi aktivitas belanja itu
membutuhkan keteguhan hati, bahwa
Anda percaya Anda sendiri. Uang yang
Anda keluarkan bukan untuk membayar
pujian dari mulut seorang shop
assistant. Masalah uang itu datang dari
hasil kerja keras Anda, atau didanai

orang, itu bukan urusan saya.



Supermarket
The Food Hall

Restaurant, Cafés & Patisseries
ABC Cooking Studio
Abura Soba Yamatoten

Aroma Gelato Experience
Baskin Robbins

Breadtalk

Burger King

Chateraise

Coffee Club

Dapoer Podjok

Denny's

Famous Amos

Hakkata Ikkousha

Han Gang

Hokkaido Baked Cheese Tart
J.Co Donuts & Coffee
Jittlada

Kafe Betawi

Kitchenette

Krispy Kreme & Cold Stone Creamery
Maquis

Monami Bakery

Nudles

Ootoya

Penang Bistro

PIPPO

Pizza Marzano

Red & White Wine & Spirit
SaladStop!

Samjin Amook

Sate Khas Senayan
Simply The Future Drinks
St. Marc Café - Choco Cro
Starbucks Coffee

The Coffee Bean & Tea Leaf
Union

Zhuma Japanese

SENAYAN CITY

SHOPPING DIRECTORY

L-100

L-T100E
L-08A

LE-01

L-18A

L-17
L-100C
L-16

L-73 & 75
L-09B
L-06B1
L-TTA&11B
L-06B2
L-09A

L-26

L-58 & L-80B
L-08B&C
L-78 & 79
L-20

L-56 & 57
LE-07

LE-03

L-72

L-10A

L-76 & 77
L-21, 22,283
L-100B

L-56

L-70

L-39 & 40
L-10B

LE-02

L-27
L-41,42 & 100D
L-05
L-KAFE & L-100A
L-07

SOON
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Beauty, Health & Personal Care
Bath & Body Works/White Barn
Browhaus & Strip

Century Wellness Center

GNC Live Well

Innisfree

Lakme

Lavalen

L'Occitane

Natural Farm

Royal Sports Performance Centre
Ruhee

The Body Shop

Banks & Services

ATM Bank Bukopin

ATM Bank Danamon

ATM Bank Mandiri

ATM Bank Mandiri

ATM Bank Mega

ATM BANKALTIMTARA

ATM BNI

ATM BRI

ATM Commonwealth Bank
ATM Permata

Bank Mandiri

Boutique ATM & Services HSBC
Boutique ATM BCA

Boutique ATM Maybank
Boutique ATM Panin

Dua Sisi Money Changer

PT. Bank Victoria International, Tbk
Smailing Tour

Stop 'N' Go

Crystal Lagoon

Restaurant, Café's & Patisseries
BAE by Socieaty

Brewerkz

de 'Excelso

Devon

En Dining

L-01 & 02
L-101

L 03
L-15B
L-59,60 & 61
L-62
L-06A1
L-63 & 65
L-15A
B20
L-07C
L-66 & 67

ATM-01
ATM-05
LG ATM-09
LG ATM-15
LG ATM-10
LG ATM-12
ATM-03
ATM-06
ATM-02
ATM-07
L-07B
L-107A
L-14
Banking-02
Banking-01
L-12B
L-06A2
L-12C
L-12A

L-50 & 51
L-99
L-06C2
L-43 & 43A
L-47

« IN-DEX -
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Hoshino Coffee

Lewis & Caroll

Mamacita

Pesto

PnC

The People's Café; Djournal Coffee
Warung Koffie Batavia

Sport, Lifestyle & Entertainment
Q Billiard

Fashion & Accessories

Aigner

Balenciaga
Bottega Veneta
Burberry

Coach

Furla

Gucci

Hugo Boss

Jade Boutique
Kate Spade

Masari

Rimowa

Saint Laurent Paris
Salvatore Ferragamo
Tory Burch

Tumi

Beauty, Health & Personal Care

Chanel Fragrance & Beauty
YSL Beauté

Jewelry, Watches & Opticals
INTime
Tag Heuer

Home & Electronics
Elite Graha Cipta

Restaurants, Cafés & Patisseries

Social Garden
Starbucks Coffee Reserved

Fashion & Accessories
BCBG Maxazria

L-06C1
L-48 & 49
L-62

L-47
L-02A2
L-06C3
L-45

B1-00 & B2-00

G-18

G-90,92
G-01, 09 & 87
G-06

G-50, 52 & 56
G-21

G-96,98 & 100
G-26 & 28
G-68

G-43 & 47
G-20 & 22
G-25 & 27
G-11 & 17
G-10

G-46A & 48
G-42

G-49 & 51
G-46

G-81 & 83
G-53

G-58 & 62

G-36 & 38
G-30

1-01 & 1-101

SOON

Dorothy Perkins
La Senza

Lacoste

Mango

Marks & Spencer
Massimo Dutti
Topshop -Topman
Zara

Shoe & Bags
Linea

Beauty, Health & Personal Care

Kiehl's
Laneige
NARS
Sephora

Jewelry, Watches & Opticals

Pandora

Red Army Watches
Swarovski

Watch Zone

Fashion & Accessories
Alleira Batik

Cotton Ink

Fashionlink x #BLCKVNUE
Giordano

H&M

Iwan Tirta Private Collection

Marks & Spencer
Oysho

Pull & Bear
Stradivarius

Studio 133 Biyan
Verde

Shoe & Bags
Aldo

Braun Buffel
Charles & Keith
Everbest
Pedro

Rotelli
Staccato
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1-28A

1-22

1-29,31 & 45
1-00A

1-42, 46 & 48

1-50, 562, 68, 62 & 66

1-32, 36 & 36A
1-00

1-38

1-16 & 93
1-19 & 1-91
1-99

1-21,27,51,59, 61 & 65

1-72
1-18
1-68
1-22A

2-117
2-02,06 & 08

2-10,16, 18 & 20

2-36 & 38
2-00

2-61

2-60 & 62
2-72,76 & 78
2-88A

2-00A, 96, 98, 100, 102

& 106
2-51
2-50

2-69

2-109

2-35& 71
2-29 & 103
2-80, 82 & 86
2-107

2-65



Beauty, Health & Personal Care

Watsons

Jewelry, Watches & Opticals

G-Factory Casio
MB Jewelry

Optik Melawai
Optik Seis
Peninsula Jewelry
Swatch

Urban Icon

Watch World

Zeiss Vision Center

Home & Electronics

Zara Home

Restaurants, Cafés & Pastisseries

11:11 Coffee
Starbucks Coffee

Fashion & Accessories
Cotton On
Levi's

Uniglo

Home Accessories and Gifts

Home and Living

Shoe & Bags
Bratpack

Dr. Martens
Havaianas
Hush Puppies
Keds

Popits

Puma
Rockport
Samsonite
Steve Madden
Timberland
Travelogue

Jewelry, Watches & Opticals

Bridges Eyewear
David & Co
Owndays

2-42 & 48

2-78

2-19

2-09 & 17
2-32

2-19A

2-111

2-52

2-37
2-22,26 & 68

2-66,68 & 70

2-10, 16, 18 & 20
2-105

3-92 & 96
3-76 & 78
3-00

3-00A

3-58

3-22

3-12

3-41 & 77
3-84 & 84A
3-120

3-56

3-16, 18 & 20
3-100 & 102
3-106 & 108
3-88

3-02

3-80
3-12A
3-47 & 57
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Time Concept
Watch Studio

Sport, Lifestyle & Entertainment

Adidas Home Court
Converse

Fisik Football
Hoops

New Balance

Nike

Our Daily Dose
Planet Sports.Asia
Skechers

The Athlete's Foot
The North Face
Under Armour

Restaurants, Cafés & Pastisseries

Chatime
Ming Palace

Mother & Kids
Ginger Snap
Justice

Kiddy Cuts

Kids & Kids

Kidz Station
Mothercare & ELC
Teddy House
Wilio

Fashion & Accessories

Hosanna textile
Laxmi
Torenda

Home & Electronics

ibox

Best Denki
Osim

Play

Samsung
Urban Republic

Beauty, Health & Personal Care
D'Glam

« IN-DEX -

3-39
3-10

3-68, 70 & 72
3-65

3-30 & 32
3-356& 79
3-130

3-01,09,17,109, 115

& 119

3-26 & 28
3-60, 62 & 66
3-21,27 & 107
3-69

3-38

3-48 & 52

3-132
3-08 & 08A

4-93

4-107,109 & 111
4-76

4-57,59 & 67

4-110,112,116 & 117

4-60
4-72
4-66

4-50
4-52
4-26

417,19, 25, 29, 99,
101,103 & 105
4-00 & 92

4-58

411 & 15

4-37 & 39

4-43, 47 & 49

4-46
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Erha Apothecary 4-28,30 & 36 Kobeshi Kitchen FA-21
Headquarters 4-42 Koi Teppanyaki FA-17
Irwan Team Hairdesign 4-38 & 38A Kokumi FA-30
Natasha Skin Care 4-48 Pepper Lunch FA-10

PHO 24 FA-02
Jewelry, Watches & Opticals Ramen Ya! FA-23
D'Paris 4-113 Rempah Kita FA-28 & 28A
The Watch Co 4-40 Sari Ratu FA-22

Shihlin FA-20
Books, Gifts & Hobbies Sushi King FA-25
GS Shop 4-07 Singapore Chicken Rice FA-12
Gunung Agung 4-56 The Real Holysteak! FA-06
Lego 4-33,95 & 97 Wendy's FA-18
Miniso 4-02 & 06 Yoshinoya FA-03 & 04

Zenbu FA-26

Restaurant, Café's & Pastisseries

Sport, Lifestyle & Entertainment

| - Ta Suki 4-78
Kintan Buffet 4-89 Cinema XXI 5-43 & 45
Shaburi 4-80
Sushi - Tei 4-08 {Sixth Floor - 6%}
The Duck King 4-12 & 18
Beauty, Health & Personal Care
{Fifth Floor - 5%} Barba Barberia 6-03
Fitness First Platinum 6-01
Restaurants, Cafés & Pastisseries Glamour Nail Art Boutique 6-03A
Auntie Anne's 5-35 International Dental Medical Center 6-05
Haagen-Dazs 5-30 Meiso Reflexology by Kenko 6-03B
KOI Thé 5-28B
Magal Korean BBQ 5-01B Mother & Kids
0ld Chang Kee 531 & 32 Lollipop's Playland and Café 6-02
Pancious 5-37, 38,39 & 41
Papparich 5-28B Banks & Services
Putu Made 5-01A Avia Tour 6-12
Remboelan 5-23, 25 & 26 Bank BCA 6-09A
Shu Guo Yin Xiang 5-01C Bank BNI 6-07
Sour Sally 5-33 Bank CIMB Niaga 6-04
Sushi Hiro 5-99 Bank Sinarmas Digital Lounge 6-11
The Halal Guys 5-36 Dwidaya Tour & Travel 6-08
Tous Les Jours 5-27 & 28A Fresh Reform 6-10
Garuda Indonesia Gallery 6-09
DEL/CAE Glasshouse Florist 6-15
Bakmi GM FA-15& 16
Bakso A Fung FA-11
Chapayom FA-27
Coco Ichibanya Kitchen FA-29
D'crepes FA-01
Golden lamian FA-19
Hunan Fish Noodle FA-24
KFC FA-07,08 & 09
K-Kitchen FA-05

Wardrobe by Tofon & Suku (both *--'

g v -
avaflable at Masari). -,
Findathe article at page 32
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THE JOURNEY

PERFECTING

SENAYAN CITY - GROUND FLOOR
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